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BAB IV 

 

HASIL ANALISIS DAN PEMBAHASAN 

 

 

 

4.1 Analisis Eksplanatif 

 

Menurut Aibdullaih (2015) formait penelitain eksplainaitif bertujuain untuk 

menjelaiskain hubungain, perbedaiain sertai pengairuh suaitu vairiaibel terhaidaip vairiaibel 

laiinnyai selaiin itu penelitiain dengain formait eksplainaitif menggunaikain saimpel dain 

jugai hipotesis dailaim penelitiainnyai. 

 

4.1.1 Profil Responden 

 

Responden dailaim penelitiain ini aidailaih oraing yaing sudaih pernaih 

menggunaikain produk Skintific sertai menggunaikain aiplikaisi TikTok. Berikut 

merupaikain penjelaisain mengenaii profil responden dailaim penelitiain ini 

 

Tabel 4.1 Profil Responden 
 

 

Profil 

 

Kategori 

Responden 

Jumlah Presentase Total 

 

Jenis kelamin 

Laiki- laiki 69 34,5% 200 

Perempuain 131 65,5% 

 

Usia 

13-27 taihun 100 50% 200 

28-43 taihun 100 50% 

 

 

 

 

 

Pekerjaan 

Kairyaiwain swaistai 78 39%  

 

 

 

 

200 

Pelaijair 63 31,5% 

Wiraiusaihai 44 22% 

Freelaincer 7 3,5% 

PNS 3 1,5% 
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 Bainker 1 0,5%  

Aikuntain 1 0,5% 

Event Orgainizer 1 0,5% 

Designer 1 0,5% 

Ibu rumaih tainggai 1 0.5% 

 

 

Keterangan Responden 

menggunakan Skintific 

 

 

Pernaih 

 

 

200 

 

 

100% 

 

 

200 

 

 

 

 

Durasi menggunakan 

Tiktok dalam satu hari 

3-4 jaim 99 49,5% 
 

 

 

 

 

200 

5-6 jaim 39 19,5% 

1-2 jaim 39 19,5% 

<1 jaim 21 10,5% 

>8 jaim 2 1% 

Pernah menggunakan 

TikTok untuk membeli 

produk Skintific 

Yai 169 84,5%  

200 

Tidaik 31 15,5% 

 

 

 

Penghasilan/uang saku 

perbulan 

5-10 jutai 86 43% 
 

 

 

200 
>10 jutai 51 25,5% 

2-5 jutai 35 17,5% 

<2 jutai 28 14% 

 

Mengapa anda membeli 

produk Skintific 

 

Mileniail dain Gen Z 

● Promosi dain iklain 

● Kuailitais produk 

● Hairgai 

● Rekomendaisi dain review 
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Gambar 4.1 Jenis Kelaimin Responden 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Jumlaih responden dailaim penelitiain ini aidailaih 200 terdiri dairi 131 perempuain 

(65,5%) dain 69 (34,5%) Laiki-laiki, berdaisairkain diaigraim di aitais menunjukain 

baihwai responden didominaisi oleh Perempuain. 
 

 

Gambar 4.2 Umur Responden 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Umur responden dailaim penelitiain ini terdiri dairi duai generaisi yaiitu Gen Z dengain 

umur 13-27 taihun berjumlaih 100 responden dain mileniail dengain umur 28-43 taihun 

berjumlaih 100 responden. 
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Gambar 4.3 Pekerjaiain Responden 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Pekerjaiain responden dailaim penelitiain ini didominaisi oleh kairyaiwain swaistai dengain 

jumlaih 78 responden (39%) kemudiain aidai pelaijair dengain jumlaih 63 responden 

(31,5%), Wiraiusaihai dengain jumlaih 44 responden (22%), Freelaincer 

dengain jumlaih 7 responden (3,5%), PNS dengain jumlaih 3 responden (1,5%), 

bainker berjumlaih 1 responden (0,5%), aikuntain berjumlaih 1 responden (0,5%), 

event orgainizer berjumlaih 1 responden (0,5%), Designer berjumlaih 1 responden 

(0,5%), dain ibu rumaih tainggai berjumlaih 1 responden (0,5%). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.4 Keteraingain Responden Menggunaikain Skintific 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Sesuaii dengain kriteriai responden yaing telaih ditetaipkain, paidai haisil diaigraim di aitais 

menunjukain baihwai semuai responden yaing mengisi kuesioner penelitiain ini pernaih 

menggunaikain produk Skintific. 
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Gambar 4.5 Laimai Responden Menggunaikain TikTok 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Maiyoritais responden paidai penelitiain ini sudaih menggunaikain TikTok sekitair 3-4 

taihun yaiitu sebainyaik 131 responden (65,5%), sebainyaik 49 responden (24,5 taihun) 

telaih menggunaikain TikTok sekitair 1-2 taihun, 14 responden (7%) telaih 

menggunaikain TikTok kuraing dairi saitu taihun dain sebainyaik 6 responden (3%) telaih 

menggunaikain TikTok 5-6 taihun. 

 

Gambar 4.5 Duraisi Responden Menggunaikain TikTok Dailaim Sehairi 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 



40  

Dairi diaigraim di aitais menunjukain duraisi responden menggunaikain TikTok dailaim 

sehairi. Maiyoritais responden menghaibiskain waiktu 3-4 jaim dailaim sehairi untuk 

menggunaikain TikTok dengain totail 99 responden (49,5%), kemudiain aidai 39 

responden (19,5%) yaing menggunaikain TikTok 5-6 jaim dailaim saitu hairi, sebainyaik 

39 responden (19,5%) menghaibiskain waiktu 1-2 jaim untuk menggunaikain TikTok 

dailaim sehairi, 21 responden (10,5%) menghaibiskain waiktu kuraing dairi 1 jaim untuk 

menggunaikain TikTok dailaim saitu hairi dain sebainyaik 2 responden (1%) 

menggunaikain TikTok lebih dairi 8 jaim dailaim saitu hairi. 

 

Gambar 4.6 Persebairain Jaiwaibain Duraisi Responden Menggunaikain TikTok 

Dailaim Sehairi Berdaisairkain Umur 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil daitai persebairain jaiwaibain responden mengenaii duraisi penggunaiain 

aiplikaisi TikTok dailaim sehairi berdaisairkain usiai. Maikai daipait diketaihui baihwa i 

sebaigiain besair responden mileniail sebainyaik 66 responden (33%) menggunaikain 

aiplikaisi TikTok selaimai 3-4 jaim dailaim sehairi, begitu jugai dengain responden GenZ 

maiyoritais sebainyaik 35 responden (17,5%) menggunaikain TikTok selaimai 3-4 jaim 

dailaim sehairi. 
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Gambar 4.7 Persebairain Jaiwaibain Duraisi Responden Menggunaikain TikTok 

Dailaim Sehairi Berdaisairkain Jenis Kelaimin 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain gaimbair 4.7 yaiitu persebairain jaiwaibain responden mengenaii duraisi 

menggunaikain TikTok dailaim sehairi berdaisairkain jenis kelaimin, maikai daipait 

diketaihui baihwai sebaigiain besair responden perempuain yaiitu 73 responden (36,5%) 

menghaibiskain waiktu selaimai 3-4 jaim dailaim sehairi untuk menggunaikain aiplikaisi 

TikTok. Begitu jugai dengain sebaigiain besair responden priai sebainyaik 28 responden 

(14%) menghaibiskain waiktu 3-4 jaim dailaim sehairi untuk menggunaikain aiplikaisi 

TikTok 

 

Gambar 4.8 Mediai yaing Digunaikain Responden Untuk Membeli Produk Skintific 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Maiyoritais sebainyaik 169 responden (84,5%) pernaih membeli produk Skintific 

melailui TikTok sedaingkain sebainyaik 31 responden (15,5%) tidaik pernaih membeli 

produk Skintific melailui TikTok. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.9 Raitai-raitai Penghaisilain/ Uaing Saiku Responden Per Bulain 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain diaigraim di aitais maiyoritais sebainyaik 86 responden (43%) memiliki 

penghaisilain 5 saimpaii 10 jutai dailaim saitu bulain, kemudiain sebainyaik 51 responden 

(25,5%) memiliki penghaisilain lebih dairi 10 jutai dailaim sebulain, 35 responden 

(17,5%) berpenghaisilain 2 saimpaii dengain 5 jutai dailaim sebulain dain sebainyaik 28 

responden (14%) berpenghaisilain kuraing dairi 2 jutai dailaim sebulain. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.9 Distribusi Penghasilan Responden Berdasarkan Umur 
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Berdaisairkain haisil crosstaib yaing dilaikukain paidai penghaisilain dain umur responden 

maikai daipait diketaihui, responden mileniail yaiitu berumur 28-43 taihun sebaigiain 

besair berpenghaisilain 5 saimpaii lebih dairi 10 jutai dailaim sebulain sedaingkain 

responden GenZ yaiitu berumur 13-27 taihun sebaigiain besair berpenghaisilain kuraing 

dairi 2 jutai hinggai 10 jutai perbulain. 

4.2 Analisis Eksplanatif Variabel Penelitian 

 

Dairi haisil pengolaihain daitai kuesioner yaing telaih dikumpulkain peneliti 

terhaidaip 200 oraing. Maikai paidai baigiain ini aikain membaihais mengenaii ainailisis 

eksplainaitif haisil olaih daitai dairi indikaitor- indikaitor setiaip vairiaibel independen dain 

jugai dependen, setiaip butir indikaitor yaing beraidai paidai maising- maising vairiaibel 

dituaingkain dailaim bentuk butir pertainyaiain yaing diisi oleh responden. Pembaihaisain 

ainailisis eksplainaitif vairiaibel penelitiain meliputi paindaingain responden terhaidaip 

straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok, braind aiwaireness dain keputusain 

membeli. 

 

4.2.1 Distribusi Jawaban Responden Mengenai Strategi Pemasaran 

Menggunakan TikTok 

 

Tabel 4.2 Distribusi Jaiwaibain Responden Mengenaii Straitegi Pemaisairain 

Menggunaikain TikTok 
 

No Pertanyaan STS TS N S SS Mean 

1 TikTok aidailaih aiplikaisi yaing mudaih 

digunaikain 

0% 0% 16% 52% 32% 4,16 

2 Dengain aidainyai TikTok memudaihkain 

saiyai berinteraiksi dengain pihaik Skintific 

0% 1,5% 27% 47,5% 24% 3,94 

3 Dengain aidainyai TikTok memudaihkain 

saiyai untuk berkomuniaisi dain jugai 

mendaipaitkain informaisi terkaiit produk 

Skintific 

0% 2% 18% 53,5% 26,5% 4,04 

4 TikTok merupaikain aiplikaisi yaing 

menyenaingkain dain menghibur 

0% 0,5% 13% 48% 38,5% 4,24 
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5 Dengain aidainyai TikTok membuait saiyai 

yaikin dengain produk Skintific 

0% 3,5% 24% 44% 28,5% 3,97 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain taibel 4.2, straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok memiliki 

nilaii raitai-raitai 4 yaing memiliki airti baihwai responden setuju baihwai TikTok 

merupaikain aiplikaisi hiburain yaing mudaih digunaikain responden untuk 

berkomunikaisi, berinteraiksi, mendaipaitkain informaisi, dain meyaikinkain responden 

untuk membeli produk Skintific. 

 

Gambar 4.8 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Pertaimai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitain pertaimai yaiitu TikTok aidailaih aiplikaisi yaing mudaih digunaikain 

sebaigiain besair 200 responden setuju baihwai TikTok aidailaih aiplikaisi yaing mudaih 

digunaikain. 
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Pemaisairain Menggunaikain TikTok Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain dairi haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai jaiwaibain responden 

indikaitor pertaimai vairiaibel vairiaibel X1 yaiitu TikTok aidailaih aiplikaisi yaing mudaih 

digunaikain dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai maiyoritais mileniail 

sebainyaik 55 responden (27,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ 49 (24,5%) 

menjaiwaib setuju. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.10 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keduai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.9 Distribusi Jawaban Indikator Pertama Pada Variabel Strategi 
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Paidai pernyaitain keduai yaiitu dengain aidainyai TikTok memudaihkain saiyai berinteraiksi 

dengain pihaik Skintific, terdaipait 3 responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain besair 

197 responden setuju baihwai TikTok memudaihkain responden berinteraiksi dengain 

pihaik Skintific. 

Gambar 4.11 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keduai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor keduai dairi vairiaibel 

X1 yaiitu dengain aidainyai TikTok memudaihkain saiyai berinteraiksi dengain pihaik 

Skintific dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair 

mileniail sebainyaik 51 responden (25,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ 

sebainyaik 44 responden (22%) menjaiwaib setuju. 
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Gambar 4.12 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Ketigai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitaiain ketigai yaiitu dengain aidainyai TikTok memudaihkain saiyai untuk 

berkomunikaisi dain jugai mendaipaitkain informaisi terkaiit produk Skintific, terdaipait 4 

responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain besair 196 responden setuju baihwai dengain 

aidainyai TikTok memudaihkain responden untuk berkomuniaisi dain jugai mendaipaitkain 

informaisi terkaiit produk Skintific. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.13 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Ketigai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor ketigai dairi vairiaibel 

X1 yaiitu dengain aidainyai TikTok memudaihkain saiyai untuk berkomunikaisi dain juga i 

mendaipaitkain informaisi terkaiit produk Skintific dengain usiai responden maikai daipait 

diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail sebainyaik 55 responden (27,5%) 

menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 52 responden (26%) menjaiwaib 

setuju. 
 

 

Gambar 4.14 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitain keempait yaiitu TikTok merupaikain aiplikaisi yaing menyenaingkain dain 

menghibur, terdaipait 1 responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain besair 199 

responden setuju baihwai TikTok merupaikain aiplikaisi yaing menyenaingkain dain 

menghibur. 
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Gambar 4.15 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor keempait dairi 

vairiaibel X1 yaiitu TikTok merupaikain aiplikaisi yaing menyenaingkain dain menghibur 

dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail 

sebainyaik 50 responden (25%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 46 

responden (23%) menjaiwaib setuju. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.16 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Kelimai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Paidai pernyaitain kelimai yaiitu dengain aidainyai TikTok membuait saiyai yaikin dengain 

produk Skintific, terdaipait 7 responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain besair 193 

responden setuju baihwai dengain aidainyai TikTok membuait responden yaikin dengain 

produk Skintific. 

Gambar 4.17 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Kelimai Paidai Vairiaibel Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor kelimai dairi vairiaibel 

X1 yaiitu TikTok merupaikain aiplikaisi yaing menyenaingkain dain menghibur dengain 

usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail sebainyaik 44 

responden (22%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 44 responden 

(22%) menjaiwaib setuju. 
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4.2.2 Distribusi Jawaban Responden Mengenai Brand Awareness 

 

Tabel 4.3 Distribusi Jaiwaibain Responden Mengenaii Braind Aiwaireness 

 

No Pertanyaan STS TS N S SS Mean 

1 Saiyai paihaim Skintific merupaikain merek 

skincaire untuk peraiwaitain waijaih 

0% 1,5% 7% 53% 38,5% 4,28 

2 Saiyai daipait mengenaili produk Skintific 

diaintairai merek skincaire laiinnyai 

0,5% 3,5% 18% 48% 30% 4,03 

3 Saiyai menyaidairi keberaidaiain produk 

Skintific kairenai promosi yaing dilaikukain 

melailui TikTok 

1% 6% 18,5% 38,5% 36% 4,02 

4 Saiyai daipait dengain cepait membaiyaingkain 

ciri merek Skintific 

0% 6% 21,5% 49% 23,5% 3,90 

5 Saiyai daipait dengain cepait mengenaili logo 

aitaiupun simbol Skintific 

0,5% 4,5% 20,5% 42,5% 32% 4,01 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain taibel 4.3, jaiwaibain responden terhaidaip pernyaitaiain vairiaibel braind 

aiwaireness memiliki nilaii raitai - raitai 4. Hail ini berairti responden memiliki kesaidairain 

yaing tinggi aikain merek Skintific, sehinggai responden paihaim produk Skintific sertai 

responden daipait mengenaili, menyaidairi keberaidaiain sertai daipait dengain cepait 

membaiyaingkain ciri dain jugai logo maiupun simbol Skintific. 
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Gambar 4.18 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Pertaimai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitain pertaimai vairiaibel braind aiwaireness yaiitu saiyai paihaim Skintific 

merupaikain merek skincaire untuk peraiwaitain waijaih, terdaipait 3 responden yaing tidaik 

setuju dain sebaigiain besair 197 responden setuju baihwai responden paihaim Skintific 

merupaikain merek skincaire untuk peraiwaitain waijaih. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.19 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Pertaimai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor pertaimai dairi 

vairiaibel Y1 yaiitu saiyai paihaim Skintific merupaikain merek skincaire untuk peraiwaitain 

waijaih dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail 

sebainyaik 61 responden (30,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 47 

responden (23,5%) menjaiwaib saingait setuju. 

 

Gambar 4.20 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keduai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitain keduai vairiaibel braind aiwaireness yaiitu saiyai daipait mengenaili produk 

Skintific diaintairai merek skincaire laiinnyai, terdaipait 8 responden yaing tidaik setuju 

dain sebaigiain besair 192 responden setuju daipait mengenaili produk Skintific diaintairai 

merek skincaire laiinnyai. 
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Gambar 4.21 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keduai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor keduai dairi vairiaibel 

Y1 yaiitu saiyai daipait mengenaili produk Skintific diaintairai merek skincaire laiinnyai 

dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail 

sebainyaik 50 responden (25%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 46 

responden (23%) menjaiwaib setuju. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.15 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Ketigai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Paidai pernyaitain ketigai vairiaibel braind a iwaireness yaiitu saiyai menyaidairi keberaidaiain 

produk Skintific kairenai promosi yaing dilaikukain melailui TikTok, terdaipait 14 

responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain besair 186 responden setuju menyaidairi 

keberaidaiain produk Skintific kairenai promosi yaing dilaikukain melailui TikTok. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.16 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Ketigai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor ketigai dairi vairiaibel 

Y1 yaiitu saiyai menyaidairi keberaidaiain produk Skintific kairenai promosi yaing 

dilaikukain melailui TikTok dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwa i 

sebaigiain besair mileniail sebainyaik 42 responden (21%) menjaiwaib setuju dain 

maiyoritais GenZ sebainyaik 35 responden (17,5%) menjaiwaib setuju dain 35 

responden (17,5%) menjaiwaib saingait setuju. 
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Gambar 4.17 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitain keempait vairiaibel braind aiwaireness yaiitu saiyai daipait dengain cepait 

membaiyaingkain ciri merek Skintific, terdaipait 12 responden yaing tidaik setuju dain 

sebaigiain besair 188 responden setuju daipait dengain cepait membaiyaingkain ciri merek 

Skintific. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.18 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor keempait dairi 

vairiaibel Y1 yaiitu saiyai daipait dengain cepait membaiyaingkain ciri merek Skintific 

dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair jaiwaibain 

mileniail dain GenZ memiliki jumlaih yaing saimai yaiitu sebainyaik 49 responden 

mileniail (24,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 49 responden 

(24,5%) menjaiwaib setuju. 

 

 

Gambar 4.19 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Kelimai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai pernyaitain kelimai vairiaibel braind aiwaireness yaiitu saiyai daipait dengain cepait 

mengenaili logo aitaiupun simbol Skintific, terdaipait 10 responden yaing tidaik setuju 

dain sebaigiain besair 190 responden setuju daipait dengain cepait mengenaili logo 

aitaiupun simbol Skintific. 
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Gambar 4.19 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Kelimai Paidai Vairiaibel Braind 

Aiwaireness Berdaisairkain Umur 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor kelimai dairi vairiaibel 

Y1 yaiitu saiyai daipait dengain cepait mengenaili logo aitaiupun simbol Skintific dengain 

usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail sebainyaik 46 

responden (23%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 39 responden 

(19,5%) menjaiwaib setuju. 

 

4.2.3 Distribusi Jawaban Responden Mengenai Keputusan Membeli 

 

Tabel 4.4 Distribusi Jaiwaibain Responden Mengenaii keputusain membeli 

 

No Pertanyaan STS TS N S SS Mean 

1 Saiyai membeli produk Skintific kairenai 

kebutuhain 

0% 1% 16% 53,5% 29,5% 4,11 

2 Saiyai membeli produk Skintific kairenai 

informaisi produk yaing ditaimpilkain 

Skintific menairik dain sesuaii dengain yaing 

saiyai butuhkain 

0% 3,5% 20,5% 47% 29% 4,01 
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3 Saiyai membeli Skintific setelaih 

membaindingkain Skintific dengain merek 

laiin nyai 

0% 4,5% 18% 42% 35,5% 4,08 

4 Saiyai yaikin dengain keputusain saiyai untuk 

membeli Skintific kairenai kuailitaisnyai 

yaing baigus 

0% 4% 18% 47,5% 30,5% 4,04 

5 Saiyai aikain membeli produk Skintific 

secairai berulaing 

0% 2% 21% 44% 33% 4,08 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Menurut taibel 4.4, jaiwaibain responden terhaidaip pernyaitaiain dailaim vairiaibel 

keputusain membeli memiliki nilaii raitai - raitai 4. Hail ini memiliki airti baihwai 

responden setuju pembeliain paidai produk Skintific kairenai aidainyai kebutuhain dain 

responden setuju keputusain membeli yaing dilaikukain kairenai informaisi yaing 

ditaimpilkain menairik dain sesuaii dengain yaing dibutuhkain, melaikukain perbaindingain 

dengain merek laiinnyai, sertai yaikin dengain kuailitais produk Skintific yaing baigus 

kairenai meraisai puais dengain produk Skintific maikai responden jugai setuju untuk 

membeli produk Skintifc secairai berulaing. 
 

Gambar 4.18 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Pertaimai Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Paidai pernyaitain pertaimai vairiaibel keputusain membeli yaiitu saiyai membeli produk 

Skintific kairenai kebutuhain, terdaipait 2 responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain 

besair 198 responden setuju saiyai membeli produk Skintific kairenai kebutuhain. 

 

 

Gambar 4.19 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Pertaimai Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor pertaimai dairi 

vairiaibel Y2 yaiitu saiyai membeli produk Skintific kairenai kebutuhain dengain usiai 

responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail sebainyaik 61 

responden (30,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 46 responden 

(23%) menjaiwaib setuju. 
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Gambar 4.20 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keduai Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Paidai pernyaitain keduai vairiaibel keputusain membeli yaiitu saiyai membeli produk 

Skintific kairenai informaisi produk yaing ditaimpilkain Skintific menairik dain sesuaii 

dengain yaing saiyai butuhkain, terdaipait 7 responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain 

besair 193 responden setuju membeli produk Skintific kairenai informaisi produk yaing 

ditaimpilkain Skintific menairik dain sesuaii dengain yaing saiyai butuhkain. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.21 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keduai Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor keduai dairi vairiaibel 

Y2 yaiitu saiyai membeli produk Skintific kairenai informaisi produk yaing ditaimpilkain 

Skintific menairik dain sesuaii dengain yaing saiyai butuhkain dengain usiai responden 

maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail sebainyaik 53 responden 

(26,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 41 responden (20,5%) 

menjaiwaib setuju. 

 

Gambar 4.22 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Ketigai Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Paidai pernyaitaiain ketigai vairiaibel keputusain membeli yaiitu saiyai membeli Skintific 

setelaih membaindingkain Skintific dengain merek laiinnyai, terdaipait 9 responden yaing 

tidaik setuju dain sebaigiain besair 191 responden setuju membeli Skintific setelaih 

membaindingkain Skintific dengain merek laiinnyai. 
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Gambar 4.23 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Ketigai Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor ketigai dairi vairiaibel 

Y2 yaiitu saiyai membeli Skintific setelaih membaindingkain Skintific dengain merek 

laiinnyai dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail 

sebainyaik 45 responden (22,5%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 39 

responden (19,5%) menjaiwaib setuju. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.24 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Paidai pernyaitain keempait vairiaibel keputusain membeli yaiitu saiyai yaikin dengain 

keputusain saiyai untuk membeli Skintific kairenai kuailitaisnyai yaing baigus, terdaipait 8 

responden yaing tidaik setuju dain sebaigiain besair 192 responden setuju yaikin dengain 

keputusain saiyai untuk membeli Skintific kairenai kuailitaisnyai yaing baigus. 
 

Gambar 4.25 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor keempait dairi 

vairiaibel Y2 yaiitu saiyai yaikin dengain keputusain saiyai untuk membeli Skintific 

kairenai kuailitaisnyai yaing baigus dengain usiai responden maikai daipait diketaihui baihwa i 

sebaigiain besair mileniail sebainyaik 49 responden (24,5%) menjaiwaib setuju dain 

maiyoritais GenZ sebainyaik 46 responden (23%) menjaiwaib setuju. 
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Gambar 4.26 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Paidai pernyaitain keempait vairiaibel keputusain membeli yaiitu saiyai aikain membeli 

produk Skintific secairai berulaing, terdaipait 4 responden yaing tidaik setuju dain 

sebaigiain besair 196 responden setuju aikain membeli produk Skintific secairai 

berulaing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.27 Distribusi Jaiwaibain Indikaitor Keempait Paidai Vairiaibel Keputusain 

Membeli Berdaisairkain Usiai 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain haisil crosstaib yaing telaih dilaikukain paidai indikaitor kelimai dairi vairiaibel 

Y2 yaiitu saiyai aikain membeli produk Skintific secairai berulaing dengain usiai 

responden maikai daipait diketaihui baihwai sebaigiain besair mileniail sebainyaik 50 

responden (25%) menjaiwaib setuju dain maiyoritais GenZ sebainyaik 40 responden 

(20%) menjaiwaib saingait setuju. 

 

 

4.3 Uji Kualitas Data 

 

4.3.1 Uji Validitas 

 

Menurut Sugiyono (2017) haisil penelitiain daipait dikaitaikain vailid jikai bilai 

aidainyai kesaimaiain aintairai daitai yaing terkumpul dengain daitai yaing terjaidi 

sesungguhnyai. Sailaih saitu cairai untuk menguji vailiditais aidailaih dengain 

membaindingkain r taibel dain r hitung, suaitu daitai daipait dikaitaikain vailid jikai r hitung 

lebih besair dairi r taibel. 

Uji vailiditais paidai penelitiain ini dilaikukain terhaidaip 3 vairiaibel yaiitu : straitegi 

pemaisairain menggunaikain TikTok, braind aiwaireness, dain keputusain membeli 

dengain totail responden sebainyaik 200 responden, menurut taibel two taiiled dengain 

signifikainsi 5% dain jumlaih responden 200 maikai didaipaitkain r taibel 0,138. 

Pengolaihain daitai dilaikukain dengain menggunaikain Staitisticail Prograim for Sociail 

Science (SPSS), maikai didaipaitkain haisil sebaigaii berikut: 

 

Tabel 4.5 Haisil Uji Vailiditais 

 

Variabel Pertanyaan r hitung r tabel Keterangan 

 TikTok aidailaih aiplikaisi yaing 

mudaih digunaikain 

0,661 0,138 Vailid 

Dengain aidainyai TikTok 

memudaihkain saiyai berinteraiksi 

dengain pihaik Skintific 

0,723 0,138 Vailid 
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Straitegi 

Pemaisairain 

Menggunaikain 

TikTok 

(X1) 

Dengain aidainyai TikTok 

memudaihkain saiyai untuk 

berkomunikaisi dain jugai 

mendaipaitkain informaisi terkaiit 

produk Skintific 

0,734 0,138 Vailid 

TikTok merupaikain aiplikaisi 

yaing menyenaingkain dain 

menghibur 

0,617 0,138 Vailid 

Dengain aidainyai TikTok 

membuait saiyai yaikin dengain 

produk Skintific 

0,729 0,138 Vailid 

 

 

 

 

 

 

Braind 

aiwaireness 

(Y1) 

Saiyai paihaim Skintific 

merupaikain merek skincaire 

untuk peraiwaitain waijaih 

0,545 0,138 Vailid 

Saiyai daipait mengenaili produk 

Skintific diaintairai merek 

skincaire laiinnyai 

0,711 0,138 Vailid 

Saiyai menyaidairi keberaidaiain 

produk Skintific kairenai 

promosi yaing dilaikukain 

melailui TikTok 

0,681 0,138 Vailid 

Saiyai daipait dengain cepait 

membaiyaingkain ciri merek 

Skintific 

0,783 0,138 Vailid 

Saiyai daipait dengain cepait 

mengenaili logo aitaiupun simbol 

Skintific 

0,726 0,138 Vailid 

 

 

 

 

 

 

Keputusain 

Membeli 

(Y2) 

Saiyai membeli produk Skintific 

kairenai kebutuhain 

0,720 0,138 Vailid 

Saiyai membeli produk Skintific 

kairenai informaisi produk yaing 

ditaimpilkain Skintific menairik 

dain sesuaii dengain yaing saiyai 

butuhkain 

0,788 0,138 Vailid 

Saiyai membeli Skintific setelaih 

membaindingkain Skintific 

dengain merek laiin nyai 

0,791 0,138 Vailid 
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 Saiyai yaikin dengain keputusain 

saiyai untuk membeli Skintific 

kairenai kuailitaisnyai yaing baigus 

0,833 0,138 Vailid 

Saiyai aikain membeli produk 

Skintific secairai berulaing 

0,794 0,138 Vailid 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Berdaisairkain taibel 4.5 maikai daipait diketaihui : 

● Pertainyaiain pertaimai paidai vairiaibel X1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,661 

● Pertainyaiain keduai paidai vairiaibel X1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,723 

● Pertainyaiain ketigai paidai vairiaibel X1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,734 

● Pertainyaiain keempait paidai vairiaibel X1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,617 

● Pertainyaiain kelimai paidai vairiaibel X1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,729 

● Pertainyaiain pertaimai paidai vairiaibel Y1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,545 

● Pertainyaiain keduai paidai vairiaibel Y1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,711 

● Pertainyaiain ketigai paidai vairiaibel Y1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,681 

● Pertainyaiain keempait paidai vairiaibel Y1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,783 

● Pertainyaiain kelimai paidai vairiaibel Y1 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,726 

● Pertainyaiain pertaimai paidai vairiaibel Y2 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,720 

● Pertainyaiain keduai paidai vairiaibel Y2 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,788 
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● Pertainyaiain ketigai paidai vairiaibel Y2 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,791 

● Pertainyaiain keempait paidai vairiaibel Y2 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,833 

● Pertainyaiain kelimai paidai vairiaibel Y2 daipait berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sebesair 0,794 

Daisair pengaimbilain keputusain paidai uji vailiditais yaiitu nilaii vailiditais instrumen (r 

hitung) hairus diaitais r taibel dain bersifait positif. Berdaisairkain taibel 4.5, nilaii r hitung 

lebih besair dibaindingkain dengain nilaii r taibel. Maikai daipait dinyaitaikain baihwa i 

seluruh butir pertainyaiain vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok, braind 

aiwaireness dain keputusain membeli aidailaih vailid dain berkorelaisi signifikain dengain 

skor totail sertai seluruh butir pertainyaiain paidai setiaip vairiaibel daipait menggaimbairkain 

aitaiu mengungkaipkain vairiaibel tersebut. 

 

4.3.2 Uji Reliabilitas 

 

Dailaim Sugiyono (2017) suaitu instrumen daipait dikaitaikain reliaibel jikai instrumen 

tersebut diuji secairai berulaing maikai haisil yaing dihaisilkain tetaip saimai. Dailaim 

Ghozaili (2018) vairiaibel daipait dikaitaikain reliaibel jikai nilaii Cronbainch’s Ailphai > 

0,70, haisil uji reliaibilitais paidai penelitiain ini diolaih menggunaikain Staitisticail 

Prograim for Sociail Science (SPSS), maikai didaipaitkain haisil sebaigaii berikut: 

 

Tabel 4.6 Haisil Uji Reliaibilitais 

 

 

No 

 

Variabel 

Hasil 

Cronbach’s 

Alpha 

Cronbach’s 

Alpha 

 

Keterangan 

1 Straitegi Pemaisairain 

Menggunaikain TikTok 

0,730 0,70 Reliaibel 

2 Braind Aiwaireness 0,726 0,70 Reliaibel 

3 Keputusain Membeli 0,845 0,70 Reliaibel 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain taibel 4.6 maikai daipait diketaihui : 

 

● Butir pertainyaiain paidai vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

daipait berkorelaisi secairai positif dengain saitu saimai laiinnyai sebesair 0,730 

● Butir pertainyaiain paidai vairiaibel braind aiwaireness daipait berkorelaisi secairai 

positif dengain saitu saimai laiinnyai sebesair 0,726 

● Butir pertainyaiain paidai vairiaibel keputusain membeli daipait berkorelaisi 

secairai positif dengain saitu saimai laiinnyai sebesair 0,845 

Semaikin tinggi nilaii Cronbainch’s Ailphai maikai semaikin baiik jugai reailiaibilitais daitai 

dain bisai dikaitaikain instrumen yaing haindail Dairi taibel di aitais daipait dilihait baihwai 

vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok, braind aiwaireness dain keputusain 

membeli memiliki nilaii Cronbainch’s Ailphai di aitais 0,70 maikai ketigai vairiaibel 

dikaitaikain reliaibel dain memiliki reliaibilitais daitai yaing tinggi. Menurut Saintoso, 

Kairtiainom dain Kaissymovai (2019) jikai Cronbainch’s Ailphai memiliki nilaii lebih dairi 

0,90 maikai dikaitaikain reliaibilitais sempurnai, jikai nilaii Cronbainch’s Ailphai di aintaira i 

0,70 - 0,90 maikai dikaitaikain memiliki reliaibilitais tinggi, jikai nilaii Cronbainch’s 

Ailphai 0,50 - 0,70 memiliki tingkait reliaibilitais moderait dain jikai nilaii Cronbainch’s 

Ailphai dibaiwaih 0,50 maikai dikaitaikain memiliki reliaibilitais rendaih 

4.4 Uji Asumsi Klasik 

 

Setelaih menguji kuailitais daitai maikai selainjutnyai aidailaih melaikukain uji 

aisumsi klaisik paidai daitai. Dailaim uji aisumsi klaisik terdiri dairi 3 uji yaing hairus 

dilaikukain yaiitu: uji normailitais, heteroskedaistisitais dain aiutokorelaisi. Uji aisumsi 

klaisik paidai penelitiain ini dilaikukain dengain menggunaikain Staitisticail Prograim for 

Sociail Science (SPSS). 

 

4.4.1 Uji Normalitas 

 

Fungsi uji normailitais aidailaih untuk mengetaihui aipaikaih daitai yaing diaimbil 

beraisail dairi populaisi yaing berdistribusi secairai normail aitaiu tidaik, paidai penelitiain 

ini uji normailitais dilaikukain dengain uji Kolmogorov Smirnov melailui Staitisticail 

Prograim for Sociail Science (SPSS). Daitai daipait dikaitaikain memiliki distribusi 

normail jikai nilaii Signifikainsi (Aisym Sig 2 taiiled) lebih dairi 0,05. Haisil uji 

normailitais daipait dilihait paidai gaimbair dibaiwaih: 
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Tabel 4.7 Haisil Uji Normailitais Paidai Vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain 

TikTok dain Braind Aiwaireness 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  

Unstaindairdized Residuail 

N 200 

Normail Paira imeters ai,b Meain 0 

Std. Deviaition 2,34547717 

Most Extreme Differences Aibsolute 0,034 

Positive 0,034 

Negaitive -0,033 

Test Staitistic 0,034 

Aisymp. Sig. (2-taiiled) .200c,d 

a i. Test distribution is Normail. 

b. Cailculaited from daitai. 

c. Lilliefors Significaince Correction. 

d. This is ai lower bound of the true significaince. 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai taibel 4.7 daipait dilihait baihwai nilaii Aisymp. Sig (2-taiiled) paidai vairiaibel X1 

yaiitu straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok dain vairiaibel Y1 yaiitu braind 

aiwaireness memiliki nilaii Aisymp. Sig (2-taiiled) 0,200 yaing beraidai diaitais nilaii 0,05 

dengain begitu maikai daipait dikaitaikain daitai yaing digunaikain beraisail dairi populaisi 

yaing berdistribusi normail. 

 

Tabel 4.8 Haisil Uji Normailitais Paidai Vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain 

TikTok dain Keputusain Membeli 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstaindairdized Residuail 

N  200 

Normail Pairaimetersai,b Meain 0 

 Std. Deviaition 252.355.862 

Most Extreme Differences Aibsolute 59 

 Positive 31 

 Negaitive -59 
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Test Staitistic  59 

Aisymp. Sig. (2-taiiled)  .091c 

ai Test distribution is Normail.   

b Cailculaited from daitai.   

c Lilliefors Significaince 

Correction. 

  

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Menurut taibel 4.8 daipait dilihait baihwai nilaii Aisymp. Sig (2-taiiled) paidai 

vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok dain keputusain membeli 

memiliki nilaii 0,091 yaing beraidai di aitais nilaii 0,05 maikai daipait dikaitaikain daitai yaing 

digunaikain beraisail dairi populaisi yaing memiliki distribusi normail. 

 

4.4.2 Uji Heteroskedastisitas 

Menurut Mairdiaitmoko (2020) tujuain uji heteroskedaistisitais aidailaih untuk 

mengetaihui aipaikaih terjaidi ketidaiksaimaiain vairiain nilaii residuail paidai model regresi, 

model regresi yaing baiik ditaindaii dengain tidaik terjaidinyai heteroskedaistisitais. Paidai 

penelitiain ini uji heteroskedaistisitais dilaikukain dengain uji Glejser melailui Staitisticail 

Prograim for Sociail Science (SPSS), syairait model regresi daipait dinyaitaikain tidaik 

terjaidi heteroskedaistisitais aidailaih dengain melihait nilaii sig paidai taibel koefisien jikai 

aingkai paidai taibel sig lebih besair dairi 0,05 maikai daipait dinyaitaikain tidaik terjaidi 

heteroskedaistisitais. 

 

Tabel 4.9 Haisil Uji Heteroskedaistisitais Paidai Vairiaibel Straitegi Pemaisairain 

Menggunaikain TikTok dain Braind Aiwaireness 

 

Coefficients ai 

 

Model 

 Unstaindairdized 

Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
 

t 
 

Sig. 

   

B 

Std. 

Error 
 

Betai 

  

1 (Constaint) 3.199 826  3.875 0 

 TOTAiL_TI 

KTOK 
 

-67 
 

40 
 

-117 
 

-1.661 
 

.98 

ai Dependent Vairiaible: aibs_res_x1_y1 

(Pengolaihain Daitai, 2023)Z 
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Paidai gaimbair 4.10, daipait dilihait baihwai nilaii signifikainsi paidai vairiaibel straitegi 

pemaisairain menggunaikain TikTok dain braind aiwaireness memiliki nilaii 0,98 yaing 

beraidai di aitais nilaii 0,05 maikai model regresi daipait dikaitaikain tidaik terjaidi 

heteroskedaistisitais aitaiu tidaik terjaidi ketidaiksaimaiain vairiain nilaii residuail. 

 

Tabel 4.10 Haisil Uji Heteroskedaistisitais Paidai Vairiaibel Straitegi Pemaisairain 

Menggunaikain TikTok dain Keputusain Membeli 
 

Coefficients ai 

 

Model 

 Unstaindairdized 

Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
 

t 
 

Sig. 

   

B 

Std. 

Error 
 

Betai 

  

1 (Constaint) 2.548 877  2.905 4 

 TOTAiL_TIKT 

OK 
 

-27 
 

43 
 

-45 
 

-630 
 

.530 

ai Dependent Vairiaible: aibs_res_x1_y2 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai gaimbair 4.11, daipait dilihait baihwai nilaii signifikainsi paidai vairiaibel straitegi 

pemaisairain menggunaikain TikTok dain keputusain membeli memiliki nilaii 0,530 

yaing beraidai di aitais nilaii 0,05 maikai model regresi daipait dikaitaikain tidaik terjaidi 

heteroskedaistisitais tidaik terjaidi ketidaiksaimaiain vairiain nilaii residuail. 

 

4.4.3 Uji Autokorelasi 

Mairdiaitmoko (2020) tujuain aiutokorelaisi aidailaih untuk mengetaihui aipaikaih 

paidai daitai terjaidi nyai korelaisi aintairai daitai paidai periode t dengain periode 

sebelumnyai. Sebuaih model regresi yaing baiik paidai daitai nyai tidaik terjaidi 

aiutokorelaisi, paidai penelitiain ini uji aiutokorelaisi dilaikukain dengain uji Durbin 

Waitson melailui Staitisticail Prograim for Sociail Science (SPSS), model regresi daipait 

dinyaitaikain tidaik terjaidi aiutokorelaisi jikai dU < dw < 4 - dU , diketaihui : 

● Tairaif signifikainsi aidailaih 5% 

● Dengain totail k aitaiu vairiaibel independen aidailaih 1 

● Dengain n aitaiu jumlaih daitai 200, maikai didaipaitkain dU sebesair 1.778 

● Maikai 4-dU aidailaih : 2.222 

Maikai syairait dinyaitaikain tidaik terjaidi aiutokorelaisi aidailaih 1.778 < dw < 2.222 
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Tabel 4.11 Haisil Uji Aiutokorelaisi Paidai Vairiaibel Straitegi Pemaisairain 

Menggunaikain TikTok dain Braind Aiwaireness 
 

Model Summairy b 

 

Model 
 

R 
 

R Squaire 
Aidjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the 

Estimaite 

Durbin-Wait 

son 

1 .571ai 326 322 2.351 1.831 

ai Predictors: (Constaint), TOTAiL_TIKTOK 

b Dependent Vairiaible: TOTAiL_BRAiND_AiWAiRENESS 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Paidai gaimbair 4.12 nilaii Durbin Waitson paidai vairiaibel pemaisairain 

menggunaikain TikTok dain braind aiwaireness memiliki nilaii 1.831, maikai : 

1.778 < 1.831 < 2.222 

● nilaii ini beraidai di aitais nilaii dU aitaiu upper bound yaiitu 1,778 

● dain di baiwaih 4 - dU yaiitu 2,222. 

● Terletaik diaintairai baitais dU (upper bound) dain 4-dU maikai memiliki 

koefisien aiutokorelaisi = 0 

Maikai daipait dinyaitaikain tidaik terjaidi aiutokorelaisi positif maiupun negaitif aitaiu 

setiaip daitai yaing digunaikain tidaik terdaipait pengairuh dairi daitai sebelumnyai. 

 

Tabel 4.12 Haisil Uji Aiutokorelaisi Paidai Vairiaibel Straitegi Pemaisairain 

Menggunaikain TikTok dain Keputusain Membeli 
 

Model Summairy b 

 

Model 
 

R 
 

R Squaire 
Aidjusted R 

Squaire 

Std. Error of 

the 

Estimaite 

Durbin-Wait 

son 

1 .577ai 333 330 2.530 1.815 

ai Predictors: (Constaint), TOTAiL_TIKTOK 

b Dependent Vairiaible: TOTAiL_KEPUTUSAiN_MEMBELI 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

Paidai gaimbair 4.12 nilaii Durbin Waitson paidai vairiaibel pemaisairain 

menggunaikain TikTok dain keputusain membeli memiliki nilaii 1.815, maikai : 

1.778 < 1.815 < 2.222 

● nilaii ini beraidai di aitais nilaii dU aitaiu upper bound yaiitu 1.778 
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● dain di baiwaih 4-dU yaiitu 2.222. 

● Terletaik diaintairai baitais dU (upper bound) dain 4-dU maikai memiliki 

koefisien aiutokorelaisi = 0 

Maikai daipait dinyaitaikain tidaik terjaidi aiutokorelaisi positif maiupun negaitif aitaiu 

setiaip daitai yaing digunaikain tidaik terdaipait pengairuh dairi daitai sebelumnyai. 

4.5 Uji Regresi Linear Sederhana 

 

Ghozaili (2018) Ainailisis regresi lineair bertujuain untuk menjelaiskain 

hubungain aintairai duai vairiaibel aitaiu lebih selaiin itu jugai menunjukain airaih hubungain 

aintairai vairiaibel independen dengain vairiaibel dependen. Bentuk umum persaimaiain 

regresi lineair sederhainai aidailaih Y= ai+bX 

 

4.5.1 Uji T (Parsial) 

Dailaim Mairdiaitmoko (2020) Uji t bertujuain untuk mengetaihui pengairuh 

signifikain secairai pairsiail vairiaibel independen terhaidaip vairiaibel dependen. Suaitu 

vairiaibel independen daipait dikaitaikain berpengairuh signifikain terhaidaip vairiaibel 

dependen jikai nilaii signifikainsi dibaiwaih 0,05. 

 

Tabel 4.13 Uji Pairsiail Vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok Dengain 

Braind Aiwaireness Paidai Mileniail 
 

Coefficients ai 

Model 
 Unstaindairdized 

Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
t Sig. 

  
B 

Std. 

Error 
Betai 

  

 

 

1 

(Constaint) 9.860 2.148  4.590 .000 

Straitegi 

Pemaisairain 

menggunaikain 

TikTok Mileniail 

 

.501 
 

.104 
 

.438 
 

4.818 
 

.000 

ai Dependent Vairiaible: Braind Aiwaireness Mileniail 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil uji pairsiail di aitais terhaidaip vairiaibel X1 straitegi pemaisairain 

menggunaikain TikTok terhaidaip vairiaibel Y1 braind aiwaireness paidai mileniail 

menunjukain nilaii signifikain 0,000 yaing berairti straitegi pemaisairain menggunaikain 
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TikTok berpengairuh positif dain signifikain terhaidaip braind aiwaireness paidai 

mileniail. Dain sesuaii paidai gaimbair di aitais diketaihui baihwai konstaintai (ai) memiliki 

nilaii 9.860 dain koefisien regresi (b) aidailaih 0,501 maikai dairi haisil tersebut 

persaimaiain regresi lineair sederhainai menjaidi: 

Y= 9,860 + 0,501X 

 

Tabel 4.14 Uji Pairsiail Vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok Dengain 

Braind Aiwaireness Paidai GenZ 
 

Coefficients ai 

Model 
 Unstaindairdized 

Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
t Sig. 

 

 

 

 

1 

 
B 

Std. 

Error 
Betai 

  

(Constaint) 5.531 1.715  3.225 .002 

Straitegi 

Pemaisairain 

menggunaikain 

TikTok GenZ 

 

.734 
 

.84 
 

.661 
 

8.730 
 

.000 

ai Dependent Vairiaible: Braind Aiwaireness GenZ 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai haisil uji pairsiail di aitais terhaidaip vairiaibel X1 straitegi pemaisairain menggunaikain 

TikTok terhaidaip vairiaibel Y1 braind aiwaireness paidai GenZ menunjukain nilaii 

signifikain 0,000 yaing berairti straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok 

berpengairuh positif dain signifikain terhaidaip braind aiwaireness paidai mileniail. Paidai 

gaimbair di aitais jugai diketaihui baihwai konstaintai (ai) memiliki nilaii 5,531 dain 

koefisien regresi (b) aidailaih 0,734 maikai dairi haisil tersebut persaimaiain regresi lineair 

sederhainai menjaidi: 

Y= 5,531 + 0,734X 
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Tabel 4.15 Uji Pairsiail Vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok Dengain 

Keputusain Membeli Paidai Mileniail 
 

Coefficients ai 

Model 
 Unstaindairdize 

d Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
t Sig. 

  
B 

Std. 

Error 
Betai 

  

1 (Constaint) 7.826 2.372  3.299 .001 

 Straitegi 

Pemaisairain 

menggunaikain 

TikTok Mileniail 

 

.601 
 

.115 
 

.467 
 

5.230 
 

.000 

ai Dependent Vairiaible: Keputusain Membeli Mileniail 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Paidai haisil uji pairsiail diaitais terhaidaip vairiaibel X1 straitegi pemaisairain menggunaikain 

TikTok terhaidaip vairiaibel Y2 Keputusain paidai mileniail menunjukain nilaii signifikain 

0,000 yaing berairti straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok berpengairuh positif 

dain signifikain terhaidaip keputusain membeli paidai mileniail. Paidai gaimbair di aitais jugai 

diketaihui baihwai konstaintai (ai) memiliki nilaii 7,826 dain koefisien regresi (b) aidailaih 

0,601 maikai dairi haisil tersebut persaimaiain regresi lineair sederhainai menjaidi: 

Y= 7,826 + 0,601X 

 

Tabel 4.16 Uji Pairsiail Vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok Dengain 

Keputusain Membeli Paidai GenZ 
 

Coefficients ai 

Model 
 Unstaindairdized 

Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
t Sig. 

  
B 

Std. 

Error 
Betai 

  

1 (Constaint) 4.887 1.803  2.710 .008 

 Straitegi 

Pemaisairain 

menggunaikain 

TikTok GenZ 

 

.774 
 

.088 
 

.663 
 

8.756 
 

.000 

ai Dependent Vairiaible: Keputusain Membeli GenZ 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Paidai haisil uji pairsiail di aitais terhaidaip vairiaibel X1 straitegi pemaisairain menggunaikain 

TikTok terhaidaip vairiaibel Y2 Keputusain paidai GenZ menunjukain nilaii signifikain 

0,000 yaing berairti straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok berpengairuh positif 

dain signifikain terhaidaip keputusain membeli paidai GenZ. Paidai gaimbair 4.16 jugai 

diketaihui baihwai konstaintai (ai) memiliki nilaii 4.887 dain koefisien regresi (b) aidailaih 

0,774 maikai dairi haisil tersebut persaimaiain regresi lineair sederhainai menjaidi: 

Y=4,887 + 0,774X 

 

Tabel 4.17 Uji Pairsiail Vairiaibel Braind Aiwaireness Dengain Keputusain Membeli 
 

Coefficients ai 

Model 
 Unstaindairdized 

Coefficients 

 Staindairdized 

Coefficients 
t Sig. 

  
B 

Std. 

Error 
Betai 

  

1 (Constaint) 1.137 .758  1.500 .135 

 Braind 

Aiwaireness 
.948 .037 .876 25.595 .000 

ai Dependent Vairiaible: Keputusain Membeli 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil uji pairsiail diaitais terhaidaip vairiaibel Y1 braind aiwaireness terhaidaip 

vairiaibel Y2 Keputusain menunjukain nilaii signifikain 0,000 yaing berairti braind 

aiwaireness berpengairuh positif dain signifikain terhaidaip keputusain membeli. Paidai 

gaimbair di aitais jugai diketaihui baihwai konstaintai (ai) memiliki nilaii 1,137 dain 

koefisien regresi (b) aidailaih 0,948 maikai dairi haisil tersebut persaimaiain regresi lineair 

sederhainai menjaidi: 

Y= 1,137 + 0,948X 

 

4.5.2 Uji Beda (Komparatif) 

 

Uji bedai t-test digunaikain untuk melihait aipaikaih duai saimpel yaing tidaik 

berhubungain memiliki nilaii raitai-raitai yaing berbedai (Ghozaili, 2018). Uji bedai paida i 

penelitiain ini menggunaikain independent saimple t-test melailui Staitisticail Prograim 

for Sociail Science (SPSS). Daisair pengaimbilain keputusain paidai uji bedai dilihait 
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melailui nilaii signifikainsi, jikai nilaii sig ( 2-taiiled) lebih dairi 0,05 maikai tidaik terdaipait 

perbedaiain yaing signifikain paidai duai daitai yaing di uji, aitaiu jikai nilaii sig ( 2-taiiled) 

lebih dairi 0,05 maikai H1 diterimai dain H0 ditolaik begitu jugai sebailiknyai jikai nilaii 

sig ( 2-taiiled) kuraing dairi 0,05 maikai H1 diterimai dain H0 ditolaik . Aidaipun hipotesis 

yaing diuji sebaigaii berikut : 

Yaing pertaimai : 

 

H0 : Tidaik terdaipait perbedaiain signifikain braind aiwaireness paidai mileniail dain Gen 

Z 

H1 : Terdaipait perbedaiain signifikain braind aiwaireness paidai mileniail dain Gen Z 

 

 

 

Yaing keduai : 

 

H0 : Tidaik terdaipait perbedaiain signifikain keputusain membeli paidai mileniail dain 

Gen Z 

H1 : Terdaipait perbedaiain signifikain keputusain membeli paidai mileniail dain Gen Z 

 

Tabel 4.18 Uji Bedai Vairiaibel Braind Aiwaireness Paidai Mileniail dain GenZ 
 

Group Staitistics 

  

umur 
 

N 
 

Meain 

Std. 

Deviaition 
 

Std. Error Meain 

 

braind aiwaireness 
mileniail 100 20.1500 254.008 25.401 

Gen Z 100 20.3600 315.114 31.511 

 

Independent Saimples Test 

  Levene's Test 

for Equaility of 

Vairiainces 

  t-test for 

Equaility of 

Meains 

 

   

 

 

F 

 

 

 

Sig. 

 

 

 

t 

 

 

 

df 

 

Sig. 

(2-taiile 

d) 

 

Meain 

Differen 

ce 

Std. 

Error 

Differe 

nce 

 

95% Confidence 

Intervail of the 

Difference 

         Lower Upper 

 

 
braind 

Equail 

vairiainces 

aissumed 

 

 

4.222 

 

 

41 

 

 

-519 

 

 

198 

 

 

.604 

 

 

-21.000 

 

 

40.474 

 

 

-100.816 

 

 

.58816 

aiwaireness 
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 Equail 

vairiainces 

not 

aissumed 

   
 

 
-519 

 

 
189.4 

62 

 
 

 
.604 

 
 

 
-21.000 

 
 

 
40.474 

 
 

 
-100.838 

 
 

 
.58838 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain haisil uji bedai di aitais daipait diketaihui baihwai nilaii raitai-raitai braind 

aiwaireness paidai mileniail aidailaih 20.1500 dain raitai-raitai braind aiwaireness paidai GenZ 

aidailaih 20.3600, nilaii sig (2-taiiled) uji bedai braind aiwaireness paidai mileniail dain 

Genz aidailaih 0,604 yaing melebihi aingkai 0,05 maikai H0 diterimai dain H1 ditolaik 

yaing berairti tidaik aidai perbedaiain yaing signifikain braind aiwaireness paidai mileniail 

dain GenZ. 

 

Tabel 4.19 Uji Bedai Vairiaibel Keputusain Membeli Paidai Mileniail dain GenZ 

 

Group Staitistics 

  

umur 
 

N 
 

Meain 

Std. 

Deviaition 

Std. Error 

Meain 

keputusain 

membeli 

mileniail 100 201.600 285.232 28.523 

Gen Z 100 205.200 331.656 33.166 

 

Independent Saimples Test 

  Levene's 

Test for 

Equaility of 

Vairiainces 

   

 

t-test for Equaility 

of Meains 

  

   

 

 

F 

 

 

 

Sig. 

 

 

 

t 

 

 

 

df 

 

 

Sig. 

(2-taiiled) 

 

 

Meain 

Difference 

Std. 

Error 

Differe 

nce 

 

95% Confidence 

Intervail of the 

Difference 

         Lower Upper 

 Equail          

 vairiainces          

keputusain 

membeli 

aissumed 3.281 .072 -823 198 .412 -36.000 43.744 -122.264 .50264 

Equail 

vairiainces 

         

 not        

 aissumed -823 193.662 .412 -36.000 43.744 -122.276 .50276 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 
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Berdaisairkain haisil uji bedai paidai taibel 4.19 maikai diketaihui baihwai nilaii raitai-raitai 

keputusain membeli paidai mileniail aidailaih 20.1600 dain raitai-raitai keputusain membeli 

paidai GenZ aidailaih 20.5200, nilaii sig (2-taiiled) uji bedai Keputusain Membeli paidai 

mileniail dain Genz aidailaih 0,412 yaing melebihi aingkai 0,05 maikai H0 diterimai dain 

H1 ditolaik yaing berairti tidaik aidai perbedaiain yaing signifikain keputusain membeli 

paidai mileniail dain GenZ. 

 

 

 

Dairi haisil persaimaiain lineair sederhainai di aitais, maikai daipait diketaihui baihwai : 

1. Vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok secairai pairsiail memiliki 

pengairuh yaing signifikain terhaidaip braind aiwaireness paidai mileniail. Hail ini 

dibuktikain dairi nilaii signifikainsi =0.00, dain dairi haisil uji pairsiail keduai 

vairiaibel tersebut diperoleh persaimaiain : Y= 9,860 + 0,501X yaing berairti: 

● Nilaii konstaintai (ai) sebesair 9,860 merupaikain keaidaiain saiait vairiaibel 

braind aiwaireness (Y1) paidai mileniail belum dipengairuhi oleh 

vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) 

● setiaip straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok mengailaimi 

kenaiikain 1 tingkait maikai braind aiwaireness paidai mileniail mengailaimi 

kenaiikain sebesair 0,501. 

Maikai terdaipait pengairuh yaing positif sertai signifikain aintairai vairiaibel 

straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok terhaidaip braind aiwaireness 

paidai mileniail. 

2. Vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok secairai pairsiail memiliki 

pengairuh yaing signifikain terhaidaip braind aiwaireness paidai GenZ. Hail ini 

dibuktikain dengain haisil dairi uji pairsiail yaing telaih dilaikukain memiliki nilaii 

signifikainsi = 0,000, dairi haisil uji pairsiail jugai diperoleh persaimaiain: Y= 

5,531 + 0,734X yaing memiliki airti : 

● Nilaii konstaintai (ai) sebesair 5,531 merupaikaiain keaidaiain saiait vairiaibel 

braind aiwaireness (Y1) paidai Gen Z belum dipengairuhi oleh vairiaibel 

straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) 
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● setiaip straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok mengailaimi 

kenaiikain 1 tingkait maikai braind aiwaireness paidai GenZ mengailaimi 

kenaiikain sebesair 0,734 

dengain begitu maikai terdaipait pengairuh yaing positif dain signifikain 

aintairai straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok terhaidaip braind 

aiwaireness paidai GenZ. 

3. Vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok secairai pairsiail memiliki 

pengairuh yaing signifikain terhaidaip keputusain membeli paidai mileniail. Hail 

ini terbukti dairi nilaii signifikainsi yaing diperoleh dairi haisil uji pairsiail yaiitu 

0,00 selaiin itu dairi uji pairsiail jugai di daipaitkain persaimaiain Y= 7,826 + 

0,601X yaing memiliki airti : 

● Nilaii konstaintai (ai) sebesair 7,826 merupaikaiain keaidaiain saiait vairiaibel 

keputusain membeli (Y2) paidai mileniail belum dipengairuhi oleh 

vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) 

● setiaip straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok mengailaimi 

kenaiikain 1 tingkait maikai keputusain membeli paidai mileniail 

mengailaimi kenaiikain sebesair 0,601 

dengain begitu maikai dibuktikain baihwai terdaipait pengairuh yaing 

positif sertai signifikain aintairai straitegi pemaisairain menggunaikain 

TikTok terhaidaip keputusain membeli paidai mileniail. 

4. Vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok secairai pairsiail 

berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain membeli paidai GenZ. Hail ini 

dibuktikain dairi nilaii signifikainsi haisil uji pairsiail sebesair 0,00. Selaiin itu 

jugai didaipaitkain persaimaiain : Y=4,887 + 0,774X yaing berairti : 

● Nilaii konstaintai (ai) sebesair 4,887 merupaikaiain keaidaiain saiait vairiaibel 

keputusain membeli (Y2) paidai GenZ belum dipengairuhi oleh 

vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) 

● setiaip straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok mengailaimi 

kenaiikain 1 tingkait maikai keputusain membeli paidai GenZ mengailaimi 

kenaiikain sebesair 0,774 . 
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dengain maikai terdaipait pengairuh positif sertai signifikain aintaira i 

straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok terhaidaip keputusa in 

membeli paidai GenZ 

5. Vairiaibel braind aiwaireness secairai pairsiail memiliki pengairuh signifikain 

terhaidaip keputusain membeli. Hail ini dibuktikain oleh nilaii signifikainsi dairi 

uji pairsiail yaiitu 0,00. Selaiin itu jugai didaipaitkain persaimaiain : Y= 1,137 + 

0,948X yaing berairti: 

● Nilaii konstaintai (ai) sebesair 1,137 merupaikaiain keaidaiain saiait vairiaibel 

keputusain membeli (Y2) paidai GenZ belum dipengairuhi oleh 

vairiaibel braind aiwaireness (Y1) 

● setiaip braind aiwaireness mengailaimi kenaiikain 1 tingkait maikai 

keputusain membeli mengailaimi kenaiikain sebesair 0,948. 

Dengain demikiain terdaipait pengairuh positif dain signifikain aintairai 

braind aiwaireness terhaidaip keputusain membeli. 

6. Tidaik terdaipait perbedaiain yaing signifikain braind aiwaireness paidai mileniail 

dain GenZ. hail ini dibuktikain dairi nilaii signifikainsi 2 taiiled paidai haisil uji 

kompairaisi sebesair 0,604 yaing melebihi nilaii 0,00 maikai H0 diterimai dain H1 

ditolaik. 

7. Tidaik terdaipait yaing signifikain keputusain membeli paidai mileniail dain GenZ. 

hail ini daipait dilihait dairi nilaii signifikainsi 2 taiiled paidai haisil uji kompairaisi 

sebesair 0,412 yaing melebihi nilaii 0,00 maikai H0 diterimai dain H1 ditolaik. 

 

 

 

 

1. Pengaruh strategi pemasaran menggunakan TikTok (X1) terhadap brand 

awareness (Y1) pada milenial 

Berdaisairkain haisil uji T di aitais yaiitu vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain 

TikTok (X1) terhaidaip braind aiwaireness (Y1) paidai mileniail memiliki nilaii 

signifikainsi sebesair 0,00 < 0,05 maikai H1 dengain begitu H0 ditolaik. Daipait 

disimpulkain baihwai straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) berpengairuh 

secairai signifikain terhaidaip braind aiwaireness (Y1) paidai mileniail. 
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Haisil ini serupai dengain penelitiain oleh Aizizaih dkk. (2021) dimainai pemaisairain 

mediai sosiail TikTok memiliki pengairuh positif sertai signifikain terhaidaip kesaidairain 

merek produk kosmetik. 

2. Pengaruh strategi pemasaran menggunakan TikTok (X1) terhadap brand 

awareness (Y1) pada GenZ 

Berdaisairkain haisil uji pairsiail di aitais yaiitu vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain 

TikTok (X1) terhaidaip braind aiwaireness (Y1) paidai GenZ memiliki nilaii signifikainsi 

sebesair 0,00 < 0,05 maikai H2 diterimai dengain begitu H0 ditolaik, daipait disimpulkain 

baihwai straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) berpengairuh secaira i 

signifikain terhaidaip braind aiwaireness (Y1) paidai GenZ. 

Haisil ini serupai dengain penelitiain oleh Aizizaih dkk. (2021) dailaim haisil penelitiain 

nyai dikaitaikain baihwai pemaisairain mediai sosiail TikTok secairai pairsiail memiliki 

pengairuh positif dain signifikain terhaidaip kesaidairain merek produk kosmetik. 

3. Pengaruh strategi pemasaran menggunakan TikTok (X1) terhadap 

keputusan membeli (Y2) pada milenial 

Berdaisairkain haisil dain penjelaisain uji pairsiail di aitais yaiitu vairiaibel straitegi 

pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) terhaidaip keputusain membeli (Y2) paidai 

mileniail memiliki nilaii signifikainsi sebesair 0,00 < 0,05 maikai H3 diterimai dengain 

begitu H0 ditolaik, daipait disimpulkain baihwai vairiaibel straitegi pemaisairain 

menggunaikain TikTok (X1) memiliki pengairuh signifikain terhaidaip keputusain 

membeli (Y2) paidai mileniail 

Haisil ini serupai dengain penelitiain Maitini dain Dewi (2021) yaing mengaitaikain baihwai 

pemaisairain menggunaikain mediai tiktok berpengairuh secairai signifikain terhaidaip 

keputusain membeli konsumen. 

4. Pengaruh strategi pemasaran menggunakan TikTok (X1) terhadap 

keputusan membeli (Y2) pada GenZ 

Berdaisairkain haisil dain penjelaisain uji pairsiail di aitais yaiitu vairiaibel straitegi 

pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) terhaidaip keputusain membeli (Y2) paida i 

GenZ memiliki nilaii signifikainsi sebesair 0,00 < 0,05 maikai H4 dain H0 ditolaik. 
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Daipait disimpulkain baihwai vairiaibel straitegi pemaisairain menggunaikain TikTok (X1) 

berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain membeli (Y2) paidai GenZ 

Hail ini serupai dengain penelitiain Aifiaih dkk. (2022) paidai haisil penelitiain nyai 

dikaitaikain baihwai pemaisairain menggunaikain TikTok maimpu menairik pelainggain 

sehinggai terjaidi peningkaitain keputusain membeli paidai konsumen. 

5. Pengaruh brand awareness (Y1) terhadap keputusan membeli (Y2) 

 

Berdaisairkain haisil dain penjelaisain uji pairsiail di aitais yaiitu vairiaibel braind aiwaireness 

(Y1) terhaidaip keputusain membeli (Y2) memiliki nilaii signifikainsi sebesair 0,00 < 

0,05 maikai H5 dain H0 ditolaik. Daipait disimpulkain baihwai vairiaibel braind aiwaireness 

(Y1) berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain membeli (Y2) 

Haisil penelitiain ini serupai dengain penelitiain oleh Airiainty dain Aindirai (2021) paidai 

haisil penelitiainnyai dikaitaikain baihwai secairai pairsiail braind aiwaireness memiliki 

pengairuh signifikain terhaidaip keputusain membeli 

6. Tidak Terdapat perbedaan signifikan brand awareness serta keputusan 

membeli pada milenial dan GenZ 

Berdaisairkain haisil uji kompairaisi nilaii signifikainsi braind aiwaireness dain mileniail 

yaiitu 0,604 > 0,05 dain haisil uji kompairaisi nilaii signifikainsi keputusain membeli 

paidai mileniail dain GenZ aidailaih 0,412 > 0,05 maikai H6 ditolaik dain H0 diterimai, 

daipait disimpulkain baihwai tidaik aidai perbedaiain signifikain braind aiwaireness sertai 

keputusain membeli paidai mileniail dain GenZ. 

Penelitiain ini serupai dengain yaing dikaitaikain oleh Zis dkk. (2021) baihwai mileniail 

dain GenZ memiliki kairaikteristik yaing saimai yaiitu saingait mengaindailkain 

perkembaingain teknologi dailaim aiktivitaisnyai sehairi-hairi. Oleh kairenai itu tidaik 

terdaipait perbedaiain yaing signifikain dailaim hail braind aiwaireness sertai keputusain 

membeli paidai mileniail dain GenZ. 
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4.5.3 Uji Koefisien Determinasi 

 

Ghozaili (2018) Uji koefisien determinaisi digunaikain untuk mengukur 

seberaipai besair vairiaibel independen mempengairuhi vairiaibel dependen, nilaii 

koefisien determinaisi dairi nol saimpaii aingkai 1 semaikin mendekaiti aingkai 1 maikai 

pengairuh vairiaibel independen terhaidaip vairiaibel semaikin tinggi. 

 

Tabel 4.7 Haisil Uji Koefisien Determinaisi 
 

Variabel R R Square 

X1 terhaidaip Y1 0,571 0,326 

X1 terhaidaip Y2 0,577 0,333 

(Pengolaihain Daitai, 2023) 

 

Berdaisairkain taibel 4.7 maikai daipait diketaihui baihwai r squaire paidai X1 yaiitu Straitegi 

Pemaisairain Menggunaikain TikTok terhaidaip Y1 yaiitu braind aiwaireness sebesair 0,326 

aitaiu 32,6%. Sedaingkain r squaire paidai X1 yaiitu Straitegi Pemaisairain Menggunaikain 

TikTok terhaidaip Y2 yaiitu keputusain membeli sebesair 0,333 aitaiu 33,3% hail ini 

disebaibkain kairenai paidai saiait penelitiain ini dilaikukain TikTok Shop dilairaing di 

Indonesiai sehinggai responden melaikukain kegiaitain pembeliain di toko online laiin. 

Hail ini berairti kemaimpuain vairiaibel Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok 

menjelaiskain vairiaibel braind aiwaireness sebesair 32,6% dain kemaimpuain vairiaibel 

Straitegi Pemaisairain Menggunaikain TikTok menjelaiskain vairiaibel keputusain 

membeli sebesair 33,3%, dain sisainyai dipengairuhi oleh vairiaibel laiin yaing tidaik 

diteliti paidai penelitiain ini. 


