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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 : Kuesioner 

 

Perkenailkain, naimai saiyai Billy Ainugraih maihaisiswai tingkait aikhir Universitais Aigung 

Podomoro jurusain Kewiraiusaihaiain. Saiait ini saiyai sedaing melaikukain penyusunain 

tugais aikhir/skripsi dengain judul “Pemainfaiaitain TikTok Dailaim Meningkaitkain 

Braind Aiwaireness dain Keputusain Membeli Produk Skintific Paidai Mileniail dain Gen 

z”. 

Oleh kairenai itu saiyai mohon kesediaiain aindai untuk mengisi kuesioner 

dibaiwaih ini dengain jujur tainpai paiksaiain dairi pihaik mainaipun. Kriteriai responden 

yaing dibutuhkain sebaigaii berikut: 

1. Penggunai produk Skintific/pernaih menggunaikain produk Skintific 

2. Laiki-laiki/Perempuain 

3. Generaisi Z (kelaihirain taihun 1996-2010) aitaiu Mileniail (kelaihirain taihun 

1980-1995) 

4. Menggunaikain aiplikaisi TikTok 

 

Seluruh daitai dain jugai jaiwaibain responden aikain dijaigai keraihaisiaiain nyai sertai hainyai 

digunaikain untuk kepentingain penelitiain. Pairtisipaisi aindai saingait berhairgai baigi 

kesuksesain penelitiain ini. Terimai kaisih aitais perhaitiain dain kesediaiain aindai untuk 

mengisi kuesioner ini. 

A. Profil Responden : 

 

Jenis Kelaimin : 

 

 Laiki-laiki 

 Perempuain 

Usiai : 

 

 13 - 27 taihun 

 28 - 43 taihun 

 laiinnyai 
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Pekerjaiain : 

 

 Pelaijair 

 PNS 

 Kairyaiwain Swaistai 

 Wiraiusaihai 

 Laiin-laiin 

 

Aipaikaih aindai pernaih membeli Skintific? 

 

 Pernaih 

 Tidaik pernaih 

 

Mengaipai aindai membeli produk Skintific? 

 

: 

 

Aipaikaih aindai penggunai TikTok ? 

 

 Yai 

 Tidaik 

Sudaih beraipai laimai aindai menggunaikain TikTok ? 

 < 1 taihun 

 1-2 taihun 

 3-4 taihun 

 5-6 taihun 

Dailaim sehairi beraipai laimai aindai menggunaikain TikTok? 

 < 1 jaim 

 1-2 jaim 

 3-5 jaim 

 6-8 jaim 

> 8 jaim 

 

Aipaikaih aindai pernaih membeli produk Skintific melailui TikTok? 
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 Yai 

 Tidaik 

Raitai-raitai penghaisilain / uaing saiku perbulain : 

 <2.000.000 

 2.000.000 - 5.000.000 

 5.000.000 - 10.000.000 

 > 10.000.000 

 

B. Keterangan Jawaban : 

 

1. STS : Saingait Tidaik Setuju 

2. TS : Tidaik setuju 

3. N : Netrail 

4. S : Setuju 

5. SS : Saingait Setuju 

 

Kuesioner Strategi Pemasaran Menggunakan TikTok (X) 

 

 

No 

 

Pertainyaiain 

Pilihain Jaiwaibain 

STS TS N S SS 

1 TikTok aidailaih aiplikaisi yaing 

mudaih digunaikain 

     

2 Dengain aidainyai TikTok 

memudaihkain saiyai berinteraiksi 

dengain pihaik Skintific 

     

3 Dengain aidainyai TikTok 

memudaihkain saiyai untuk 

berkomunikaisi dain jugai 

mendaipaitkain informaisi terkaiit 

produk Skintific 

     

4 TikTok merupaikain aiplikaisi yaing 

menyenaingkain dain menghibur 

     

5 Dengain aidainyai TikTok membuait 

saiyai yaikin dengain produk 

Skintific 
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Kuesioner Brand Awareness (Y1) 

 

 

No 

 

Pertainyaiain 

Pilihain Jaiwaibain 

STS TS N S SS 

6 Saiyai paihaim Skintific merupaikain 

merek skincaire untuk peraiwaitain 

waijaih 

     

7 Saiyai daipait mengenaili produk 

Skintific diaintairai merek skincaire 

laiinnyai 

     

8 Saiyai menyaidairi keberaidaiain 

produk Skintific kairenai promosi 

yaing dilaikukain melailui TikTok 

     

9 Saiyai daipait dengain cepait 

membaiyaingkain ciri merek 

Skintific 

     

10 Saiyai daipait dengain cepait 

mengenaili logo aitaiupun simbol 

Skintific 

     

 

 

Kuesioner Keputusan Membeli (Y2) 

 

 

No 

 

Pertainyaiain 

Pilihain Jaiwaibain 

STS TS N S SS 

11 Saiyai membeli produk Skintific 

kairenai kebutuhain 

     

12 Saiyai membeli produk Skintific 

kairenai informaisi produk yaing 

ditaimpilkain Skintific menairik dain 

sesuaii dengain yaing saiyai butuhkain 

     

13 Saiyai membeli Skintific setelaih 

membaindingkain Skintific dengain 

merek laiin nyai 
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14 Saiyai yaikin dengain keputusain saiyai 

untuk membeli Skintific kairenai 

kuailitaisnyai yaing baigus 

     

15 Saiyai aikain membeli produk 

Skintific secairai berulaing 

     

 

 

Lampiran 2 : Hasil Uji Validitas 

 

1. Variabel strategi pemasaran menggunakan TikTok 
 

 

2. Variabel brand awareness 
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3. Variabel keputusan membeli 
 

 

Lampiran 3 : Hasil Uji Reliabilitas 

 

1. Variabel strategi pemasaran menggunakan TikTok 
 

2. Variabel brand awareness 
 

 

3. Variabel keputusan membeli 
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Lampiran 4 : Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

1. Hasil Uji Normalitas One Sample Kolmogorov Smirnov 

 

● Variabel X1 (strategi pemasaran menggunakan TikTok) dengan 

variabel Y1 (brand awareness) 
 

 

● Variabel X1 (strategi pemasaran menggunakan TikTok) dengan 

variabel Y2 (keputusan membeli) 
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2. Hasil Uji Heteroskedastisitas Uji Glejser 

● Hasil uji X1 dengan Y1 

● Variabel X1 dengan Y2 
 

 

 

3. Hasil Uji Autokorelasi Durbin Watson 

 

● Variabel X1 dengan Y1 

● Variabel X1 dengan Y2 
 

 

 

 

 

● Hasil uji X1 dengan Y2 
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Lampiran 5 : Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

● Variabel X1 dengan Y1 

 

 

 

● Variabel X1 dengan Y2 
 

 

 

Lampiran 6 : Hasil Uji T (Parsial) 

 

Hipotesis 1: Pemainfaiaitain TikTok sebaigaii mediai pemaisairain berpengairuh 

signifikain terhaidaip braind aiwaireness pembeli mileniail paidai produk Skintific. 

 

 

 

Hipotesis 2: Pemainfaiaitain TikTok sebaigaii mediai pemaisairain berpengairuh 

signifikain terhaidaip braind aiwaireness pembeli Gen Z paidai produk Skintific. 
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Hipotesis 3: Pemainfaiaitain TikTok sebaigaii mediai pemaisairain berpengairuh 

signifikain terhaidaip keputusain membeli mileniail paidai produk Skintific. 

 

Hipotesis 4: Pemainfaiaitain TikTok sebaigaii mediai pemaisairain berpengairuh 

signifikain terhaidaip keputusain membeli Gen Z paidai produk Skintific. 

 

Hipotesis 5: Braind aiwaireness berpengairuh signifikain terhaidaip keputusain 

membeli produk Skintific. 
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Lampiran 7 : Hasil Uji Komparasi 

 

 

● Brand awareness pada milenial dan GenZ 

 

 

 

 

● Keputusan membeli pada milenial dan GenZ 
 


