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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Hallyu atau geilombang koreia meirupakan i isti ilah yang di igunakan untuk 

peinyeibaran budaya pop koreia seilatan seipeirti i k-pop dan drama. Hallyu atau koreian 

wavei leibi ih seiri ing di ikeinal deingan geilombang koreia kareina peinyeibaran budaya 

pop Koreia di i seiluruh duni ia, teirmasuk Iindoneisi ia (shi im, 2006). Pada akhi ir tahun 

1990 feinomeina geilombang koreia masuk keidalam neigara asi ia teinggara dan daratan 

Ti iongkok (Ki im bok-raei, 2015). Feinomeina hallyu yang masuk di ii ikuti i deingan 

banyak peirhati ian steirhadap produk Koreia selatan, seperti produk elektronik, 

masakan, duinia hibuiran, seini peirfilman, seini muisik dan lainnya. Di Indoneisia 

Hallyui diawali deingan peinayangan drama disalah satui stasiuin teileivisi. Diduikuing 

deingan wajah ruipawan aktor ataui aktris yang meimainkan peiran dalam drama 

meimbuiat minat peinonton di Indoneisia beirtambah kareina jalan ceirita yang meinarik. 

Meilihat reispon positif yang dibeirikan masyarakat Indoneisia meimbuiat stasiuin 

teileivisi lokal beirlomba-lomba uintuik meinayangkan drama deingan banyak variasi 

dan juiga geinrei, seirta deingan adanya mu isik peingiring ataui diseibu it deingan original 

souindtrack keirap meimbuiat peinonton muilai meinaruih peirhatian keipada muisik kore ia 

ataui yang dikeitahuii seibagai K-pop. K-pop dan geilombang koreia tidak dapat 

dipisahkan kareina K-pop meinjadi aruis teirbeisar uintuik geilombang koreia. Deingan 

meimanfaatkan keipopuileirannya, Boyband dan juiga Girlband koreia teiruis 

meindominasi pasar Indoneisia teiruitama anak reimaja deingan meinampilkan geirak tari 

dan paras meireika yang meimbuiat anak reimaja seimakin teirtarik. Di Indoneisia 

peinyeibaran hallyui dapat dilihat dari banyaknya peinggeimar yang meimbeintuik 

komuinitas tari teirkait deingan idola, tidak hanya itui teitapi banyak juiga reistoran 

Koreia dan juiga geirai kosmeitik dari Koreia yang meinjamuir di Indoneisia. 

Perkembaingain haillyu aitaiu gelombaing koreai yaing menyebair ke seluruh 

Indonesiai dengain menairgetkain gen z diketaihui dengain aidainyai proyeksi yaing dibuait 

oleh staitistai.com tentaing proyeksi jumlaih gaingguain jiwai yaing terjaidi paidai taihun 

2017-2024 yaing diailaimi oleh penduduk indonesiai dengain dilaitairbelaikaingi 

berbaigaii faiktor seperti waibaih covid, perundungain, pengainggurain, bunuh diri dain 
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laiin-laiin. Dengain maisuknyai haillyu dairi segi K-pop, Unicef menyaitaikain baihwai BTS 

membaintu ainaik generaisi z untuk dengain bainyaik persoailain seperti meraisai terisolaisi, 

frustaisi, perundungain rekreaisi tergainggu oleh COVID-19 untuk tetaip terus bertaiha in 

hidup. Haillyu aitaiu gelombaing Koreai ini memiliki berbaigaii maicaim idolai berbeda i 

yaing dipaindaing oleh maisyairaikait, sailaih saitunyai BTS yaing memiliki fainbaise & 

penggemair terbesair dengain sebutain AiRMY. BTS debut paidai taihun 2013 dain paida i 

taihun 2017 menduduki tainggai musik Aimerikai aitaiu biaisai disebut dengain Billboaird 

Aiwairds Music. ‘Paived the Waiy’ aidailaih julukain yaing diberikain Girl dain Boy grup 

laiinnyai sebaigaii aipresiaisi kairenai telaih membukai peluaing untuk melaikukain promosi 

di negeri paimain saim. 2020 BTS kembaili dengain penghairgaiain Billboaird Aiwairds 

Music, di bulain oktober, tidaik hainyai mendaipaitkain berbaigaii julukain BTS jugai 

berhaisil dailaim membentuk fains dengain raisai peduli yaing tinggi dengain contoh nyaitai 

aiktivitais penggailaingain dainai yaing dilaikukain oleh AiRMY dengain kolaiboraisi 

bersaimai Kitaibisai.com sebaigaii plaitform pengumpulain dainai donaisi, seperti donaisi 

yaing diselenggairaikain untuk korbain penggemair bolai mailaing kainjuruhain, donaisi 

berbaigi maikainain untuk membaintu driver graib selaimai maisai paindemi, dain juga i 

gailaingain dainai untuk membuait korbain gempai ciainjur, taimain laiut BTS di NTB, 

gailaing dainai bainjir baindaing dain tainaih longsor di NTT. penggailaingain dainai yaing 

dilaikukain oleh AiRMY dengain aidainyai kolaiboraisi bersaimai Kitaibisai.com membuait 

penyebairain gelombaing koreai terbukti berhaisil di Indonesiai, kairenai jikai dikaiitkain 

dengain indikaitor dairi celebrity worship yaiitu peraisaiain pribaidi yaing intens dengain 

saingait kuait maikai penggemair aikain laingsung melaikukain aipai yaing menjaidi 

permaisailaihain baigi BTS, untuk saiait itu yaing menjaidi fokus BTS aidailaih baigaiimaina i 

cairai merekai menyaimpaiikain pesain untuk mencintaii diri sendiri kepaidai generaisi z 

yaing mengailaimi berbaigaii maisailaih, oleh kairenai aikain dengain mudaih baigi fains untuk 

meniru aipai yaing idolai merekai laikukain dengain lingkup yaing kecil aitaiu dimulaii dairi 

daieraih merekai contoh seperti penggailaingain dainai. 

Dengain mendaipaitkain penghairgaiain terus menerus fains BTS terus 

mengailaimi peningkaitain, dain semaikin bainyaik penggemair semaikin bainyaik jugai 

saisaieng yaing mengikuti BTS. Saisaieng beraisail dairi baihaisai Koreai yaing “sai” itu 

berairti privaisi aitaiu pribaidi dain “saieng” itu berairti kehidupain.saisaieng aidailaih 

penggemair yaing relai melaikukain hail aipaipun untuk bertemu dengain idolainyai. 
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Aiktivitais yaing dilaikukain saisaieng disebut celebrity worship. 

Lynn dkk., (2002) mengaitaikain perilaiku celebrity worship aidailaih individu 

dengain kondisi yaing terobsesi dengain idolainyai sertai tertairik terkaiit kehidupain 

pribaidi Idolainyai. Celebrity worship itu terkaiit dengain disfungsionail yaing membuait 

penggemair meraisai dekait dengain idolainyai sehinggai berdaimpaik kepaidai pembeliain 

aiksesoris aitaiu merchaindise laiin terkaiit dengain idolainyai. 

Impulsive buying menurut Sinaigai dkk., (2011) aidailaih Keinginain membeli 

bairaing yaing relaitif cepait dain tidaik terencainai. Kesenaingain yaing kompleks sertai 

aidainyai motivaisi aitaiu dorongain yaing kuait dairi faiktor eksternail seperti hairgai promo, 

distribusi maissai, displaiy toko yaing menairik dain aikhirnyai berujung kepaidai 

keinginain ingin membeli disebut dengain impulsive buying (Hermainto, 2016). 

Dengain memainfaiaitkain sikaip penggemair yaing loyail terhaidaip BTS, pihaik aigensi 

terus mengeluairkain produk inovaisi hinggai paidai taihun 2017 bekerjai saimai dengain 

Line Corporaition Koreai Selaitain, untuk melaikukain pengembaingain IP berbaisis 

kairaikter maising-maising member. semuai berdaisairkain kreaitivitais airtist globail (Ginai, 

2021). Ditaimbaih didukungnyai peluncurain aiplikaisi weverse untuk memudaihkain 

penggemair melaikukain pembeliain merchaindise dengain berbaigaii taiwairain yaing 

menairik seperti eairly gift pre-order, benefit dain laiin-laiin membuait penggemair 

melaikukain impulsive buying. 

Penelitiain terdaihulu mengenaii celebrity worship dain impulsive buying paidai 

penggemair Kpop Idol, menghaisilkain keterkaiitain yaing signifikain dain positif aintaira i 

celebrity worship dain impulsive buying. melailui penelitiain yaing aidai menulis ingin 

menguji saitu vairiaibel yaing terkaiit dengain celebrity worship dain impulsive buying 

yaiitu braind imaige, dain penelitiain ini aikain berfokus untuk menguji daimpaik dairi 

impulsive buying dain braind imaige terhaidaip impulsive buying merchaindise BTS. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Baigaiimainai perilaiku celebrity worship BTS AiRMY berpengairuh kepaidai 

braind imaige dain perilaiku impulsive buying merchaindise BTS. 

1.3 Tujuan Penelitian 

1. Mengidentifikaisi aipaikaih pengairuh celebrity worship BTS AiRMY memiliki 

pengairuh signifikain terhaidaip perilaiku impulsive buying merchaindise BTS. 
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2. Mengidentifikaisi aipaikaih pengairuh celebrity worship terhaidaip braind imaige 

dain baigaiimainai braind imaige mempengairuhi perilaiku impulsive buying 

mercha indise BTS. 

 

1.4 Manfaat 

Keuntungain baigi Perusaihaiain : 

Perusaihaiain memperoleh waiwaisain luais mengenaii daimpaik perilaiku 

celebrity worship dain braind imaige yaing berpengairuh terhaidaip impulsive buying. 

Keuntungain baigi Konsumen : 

Memperoleh paindaingain luais terkaiit pengairuhnyai celebrity worship BTS 

AiRMY dain braind imaige terhaidaip perilaiku impulsive buying Penggemair K-Pop, 

sertai pro dain kontrai terhaidaip perilaiku celebrity worship dain impulsive buying. 

Keuntungain baigi Pembaicai : 

Penulis berhairaip pembaicai memiliki paindaingain dain ilmu yaing luais untuk 

memperoleh keteraimpilain bairu dailaim melaikukain penelitiain, termaisuk 

pengumpulain daitai sertai saimpaii kepaidai taihaip ainailisis yaing daipait bermainfaiait di 

kemudiain hairi. 


