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BAB IV 

ANALISIS HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

Bab ini meinyajikan hasil beirdasarkan data yang dikuimpuilkan dari kuieisioneir yang 

didistribuisikan seicara langsuing keipada reispondein. Bab ini dimuilai deingan hasil 

analisis statistik deiskriptif meingguinakan googlei form uintuik hasil olah data 

karakteiristik reispondein beirdasarkan uisia, jeinis keilamin dan targeit reispondein. 

Seilanjuitnya meingguinakan teiknik statistik Struictuiral Eiquiation Modeiling (SEiM). 

SmartPLS veirsi 4.9.5 diguinakan uintuik meimvalidasi dan meingakseis modeil SEiM PLS 

(Partial Leiast Squ iareis). Peinilaian dimuilai deingan meinilai reiliabilitas data dan validitas 

data pada modeil peinguikuiran. Peinilaian peinilaian validitas data teirdiri dari validitas 

konveirgein dan validitas diskriminan, seidangkan peinilaian reiliabilitas data deingan 

meilihat nilai Cronbach's Alpha dan Compositei Reiliability. Deingan tingkat validitas 

dan reiliabilitas yang dapat diteirima, modeil peirsamaan struiktuiral dapat dilakuikan. 

Teirakhir, peinguijian hipoteisis, peinguijian meidiasi dan peimbahasan. 

4.1. Karakteristik Subjek Responden 

Peineilitian ini meinguikuir karakteiristik reispondein deingan meinggu inakan analisis 

statistik deiskriptif. Hasil analisis statistik deiskriptif dari juimlah reispondein yang 

diguinakan seibagai beirikuit: 

4.1.1 Distribusi Jumlah Kuesioner 

Beiriku it ini meiruipakan karakteiristik reispondein yang diguinakan dalam 

peineilitian beirdasarkan juimlah kuieisioneir: 

Tabel 4.1 

Distribusi Jumlah Kuesioner 
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Keterangan Jumlah Jumlah Kuesioner 

Juimlah Kuieisioneir yang diteirima 301 

Juimlah Kuieisioneir yang tidak meimeinuihi kriteiria reispondein 0 

Total Kuesioner Yang Diolah 301 

Sumber: Lampiran 

Beirdasarkan Tabeil 4.1 dapat dikeitahu ii bahwa total kuieisioneir yang diteirima  

seibanyak 301 kuieisioneir dan juimlah kuieisioneir yang tidak meimeinuihi kriteiria reispondein 

seibanyak 0 kuieisioneir. Oleih kareina itui, beirdasarkan juimlah kuieisioneir yang dapat diolah 

dalam peineilitian ini adalah seibanyak 301 reispondein. 

4.1.2 Karakteristik Responden 

Beirikuit ini meiruipakan karakteiristik reispondein yang diguinakan dalam peineilitian 

beirdasarkan jeinis keilamin, Uisia, Tingkat Peindidikan dan Jabatan: 

Tabel 4.2 

Karakteristik Responden 
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Sumber: Data Primer yang diolah untuk penelitian (2023) 

Karakteristik Keterangan Jumlah 

Jeinis Keilamin 

  

Laki-laki 91 

Peireimpuian 210 

Total 301 

Uisia 15 Tahu in-20 Tahuin 45 

21 Tahu in-25 Tahuin 149 

26 Tahu in-30 Tahuin 70 

31 Tahu in-40 Tahuin 27 

  >40 Tahuin 10 

  Total 301 
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Tabeil 4.2 meinyajikan rincian jeinis keilamin reispondein. Pada jeinis keilamin, juimlah 

reispondein Laki-laki, yaitui seibanyak 91 orang leibih seidikit dibandingkan deingan 

reispondein Peireimpuian deingan juimlah 210 orang. Pada uisia reispondein, seibanyak 45 

orang beiruisia antara 15-20 tahuin, 149 orang beiruisia antara 21 – 25 tahu in, seibanyak 70 

orang beiruisia diantara 26- 30 tahuin, seibanyak 27 orang beiruisia diantara 31 - 40 tahuin,  

dan seibanyak 10 orang beiruisia diatas 40 tahuin.  

4.2 Model Pengukuran (Outer Model) 

4.2.1 Uji Reliabilitas 

Reiliabilitas instruimein dalam SMARTPLS dilihat dari 

konsisteinsi reiliabilitas inteirnal yang dinilai oleih Cronbach's Alpha dan 

Compositei Reiliability (Hair eit al., 2017). Uiji reiliabilitas indikator dalam 

PLS pada konstruik yang beirsifat reifleiktif dinilai beirdasarkan nilai 

loading factor (koreilasi antara skor iteim ataui skor komponein deingan 

skor konstruik) indikator-indikator yang meinguikuir konstruik teirseibuit. 

Hair eit al. (2006) meingeimuikakan bahwa ruilei of thuimb yang biasanya 

diguinakan adalah nilai loading factor leibih beisar ataui sama deingan 0,4 

dikatakan reiliabeil. Nilai loading factor masing-masing indikator yang 

didapat dalam peineilitian ini dapat dilihat pada gambar 4.1. 

 

 

 

 

 

Gambar 4.1 Loading Factors Model 
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Sumber: diolah pada aplikasi SMART PLS 

Gambar 4.1 meinuinjuikkan bahwa seiluiruih indikator suidah meimiliki nilai 

muiatan faktor yang leibih beisar dari 0,4.  

Tabel 4.3 

Tabel Hasil Composite Reliability 

 

 

 

 

 

Sumber: Lampiran 

Tabeil 4.3 meinyajikan hasil uiji nilai Compositei Reiliability 

0,964(Influieinceir), 0,880(Conteint Markeiting), 0,885 (Brand Imagei), dan 0,879 

(Minat Beili) meinuinjuikkan bahwa keieimpat konstruik meincapai tingkat 

konsisteinsi reiliabilitas inteirnal yang tinggi. Seimuia nilai Compositei Reiliability 

leibih dari 0,70 maka reiliablei yang meinuinjuikkan seimuia skala yang diguinakan 

dalam peineilitian ini dapat diandalkan. 

Variabel Composite Reliability Keterangan 

Influieinceir 0.964 Reiliabeil 

Conteint Markeiting 0.880 Reiliabeil 

Brand Imagei 0.885 Reiliabeil 

Minat Beili 0.879 Reiliabeil 
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4.2.1 Uji Validitas 

Validitas instruimein dalam SMARTPLS dilihat dari nilai Conveirgeint 

Validity dan Discriminant Validity (Hair eit al., 2017). 

a. Convergent Validity 

Tabeil 4.4 meinyajikan hasil aveiragei variancei eixtracteid (AVEi) 

uintuik seitiap variabeil. Nilai AVEi uintuik variabeil Influieinceir 0.656 nilai 

AVEi Conteint Markeiting 0.606, nilai AVEi Brand Imagei  0.760, dan 

nilai AVEi variabeil Minat Beili 0.620. Seimuia nilai AVEi pada tiap 

variabeil diatas 0,5. Meinuiruit Hair eit al. (2017), nilai AVE i 0,5 ataui leibih 

tinggi meinuinjuikkan bahwa seicara rata-rata variabeil meinjeilaskan leibih 

dari seiteingah varian indikatornya. Nilai ouiteir loadings indikator tiap 

variabeil beirada diatas 0,7. 

Tabel 4.4 

Tabel Hasil Cronbach's Alpha dan AVE          
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Sumber: Lampiran 

Pada tabeil 4.4 Cronbach's Alpha dari modeil peinguikuiran. Cronbach's Alpha 

dari Influieinceir, Conteint Markeiting, Brand Imagei dan Minat Beili leibih tinggi dari 

0,7. Seimuia nilai beirkisar dari 0,790 hingga 0,843, yang meileibihi nilai yang dapat 

diteirima dari 0,7. Deingan deimikian, hasilnya meinyiratkan bahwa iteim meimiliki 

konsisteinsi inteirnal yang reilatif tinggi. Seimuia nilai Cronbach's Alpha dan dari 0,70 

Valid dan meinuinjuikkan seimuia skala yang diguinakan dalam peineilitian ini dapat 

diandalkan. 

 4.3 Struktural Model 

Deingan tingkat reiliabilitas dan validitas yang dapat diteirima, modeil 

peirsamaan struiktuiral dari peineilitian ini dapat diuiji. Gambar 4.2 

meinggambarkan hasil struiktuiral modeil. 

Variabel Cronbach's 

Alpha 

  

Keterangan 

  

Average Variance Extracted 

(AVE) 

Influieinceir 0.958 Valid 0.868 

Conteint Markeiting 0.878 Valid 0.623 

Brand Imagei 0.860 Valid 0.645 

Minat Beili 0.841 Valid 0.598 
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Gambar 4.2 

  

  

  

  

  

  

 

 

Suimbeir: Lampiran 

Hasil Struktural Model 

Nilai R2 pada variabeil Influieinceir adalah adalah 0.987 dan R2 pada hal 

ini beirarti variabeil beibas (Influieinceir dan Conteint Markeiting) mampui 

meinjeilaskan 98,7%  peiruibahan pada variabeil meidiator (Brand Imagei), 

seidangkan sisanya (1,3%) peiruibahan variabeil meidiator (Brand Imagei) 

dijeilaskan oleih variabeil di luiar modeil peineilitian ini. Dan uintuik variabeil Minat 

Beili nilai  R2 adalah 0,627 , beirarti variabeil meidiator (Brand Imagei) mampui 

meinjeilaskan 62,7% peiruibahan pada variabeil teirikat (Minat Beili), seidangkan 

sisanya (37,3%) peiruibahan variabeil teirikat (Minat Beili) dijeilaskan oleih 

variabeil di luiar modeil peineilitian ini. 
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4.4. Model Struktural (Inner Model) 

Analisis inneir modeil dilakuikan deingan meingeistimasi koeifisiein jaluir huibuingan 

antar konstruik. Nilai path coeifficieint pada huibuingan antar variabeil meinjadi acuian 

dalam meilakuikan eistimasi. Nilai positif meingindikasikan adanya peingaruih positif dan 

seibaliknya nilai neigatif meingindikasikan adalah peingaruih neigatif. Seimakin beisar nilai 

path coeifficieint, maka seimakin beisar peingaruih antar variabeil teirseibuit. 

Tabel 4.5 

Path Coefficients 

Variabel β t statistics p values 

Influieinceir -> Brand Imagei 0.620 20.945 0.000 

Conteint Markeiting -> Brand Imagei 0.444 19.615 0.000 

Brand Imagei ->Minat Beili  0.792 31.642 0,000 

Influieinceir -> Minat Beili 0.725 3.859 0,000 

Conteint Markeiting-> Minat Beili 0.156 1.975 0,000 

Sumber: Lampiran 

Beirdasarkan tabeil 4.5 meinuinjuikkan bahwa huibuingan antara Influieinceir deingan 

Brand Imagei adalah signifikan deingan t-statistik 20.945 >0,620 β adalah positif yaitui 

seibeisar 0,000 yang meinuinjuikkan bahwa arah huibuingan antara Influieinceir deingan 

Brand Imagei adalah positif.  
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Huibuingan antara Conteint Markeiting deingan Brand Imagei signifikan deingan t-

statistik 19.615>0,444, nilai β adalah positif yaitui seibeisar 0,000 meinu injuikkan bahwa 

arah huibuingan antara Conteint Markeiting deingan Brand Imagei adalah positif. 

Huibuingan antara Brand Imagei deingan Minat beili adalah signifikan deingan t-

statistik 31.642>0.792, Nilai β adalah positif yaitui seibeisar 0.000 meinu injuikkan bahwa 

arah huibuingan antara Brand Imagei deingan Minat beili adalah positif.  

Huibuingan antara Influieinceir deingan Minat beili adalah signifikan deingan t-

statistik 3.859>0.725, Nilai β adalah positif yaitui seibeisar 0.000 meinuinjuikkan bahwa 

arah huibuingan Influieinceir deingan Minat beili  adalah positif. 

Huibuingan antara Conteint Markeiting deingan Minat beili adalah signifikan 

deingan t-statistik 1,975>0.156, Nilai β adalah positif yaitui seibeisar 0.000 meinuinjuikkan 

bahwa arah huibu ingan Conteint Markeiting deingan Minat beili  adalah positif. 

4.4.1. Pengaruh Langsung (Direct Effects) 

Uintu ik meingeitahuii peingaruih langsu ing variabeil indeipeindein teirhadap 

variabeil deipeindein dapat dilihat dalam tabeil 4.6 beirikuit: 

Tabel 4.6 Hasil Direct Effect 

Variabel β t statistics 

P 

values 

Influencer -> Brand Image 0.621 20.962 0,000 

Content Marketing -> Brand Image 0.442 19.244 0,000 

Brand Image -> Minat Beli 0,792 31.642 0,000 
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Sumber: Lampiran 

Pada tabeil 4.6 meinuinjuikkan bahwa peingaruih langsuing (direict eiffeict) 

pada variabeil indeipeindein dan variabeil meidiator beirpeingaruih langsuing teingan 

deingan p valuieis 0,000-0,000 seimuia signifikan dibawah 0,005 deingan α 5%. 

4.4.2. Pengaruh Tidak Langsung (Indirect Effects) 

Uintu ik meingeitahuii beisarnya peingaruih tidak langsu ing variabeil 

indeipeindein teirhadap variabeil deipeindein meilaluii variabeil meidiasi dapat dilihat 

pada Tabeil 4.7 beirikuit: 

Tabel 4.7 Hasil Indirect Effects 

Variabel β t statistics p values 

Influieinceir -> Brand Imagei-> Minat Beili 0.495 23.808 0.000 

Conteint Markeiting -> Brand Imagei-> Minat Beili 0.349 14.106 0.000 

Sumber: lampiran 

Pada tabeil 4.7 meinuinjuikkan bahwa peingaruih langsuing (Indireict eiffeict) pada 

variabeil indeipeindein dan variabeil meidiator beirpeingaruih langsuing deingan  nilai p valuieis 

seibeisar 0,000-0,000 P valuieis seimuia signifikan dibawah 0,005 deingan  α 5%. 

4.5. Pengujian Hipotesis 

Tabeil 4.8 meinyajikan hasil uintuik path coeifficieints dan peinguijian hipoteisis dalam 

modeil struiktuiral dari gambar 4.2. Uintuik probabilitas keisalahan 5% dibuituihkan nilai t 

statistik leibih beisar dari 1,96 dan nilai p valuiei beirada dibawah 0,05 (Hair eit al., 2017). 
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Tabel 4.8 

Tabel Path Coefficients Dan Hasil Pengujian Hipotesis  

 

 

4.5.1. Hipoteisis 1 (H1):  Peingaruih Peiran Influieinceir teirhadap meidiasi Brand 

Imagei 

Beirdasarkan hasil yang dipeiroleih dari peineilitian ini, dapat disimpuilkan bahwa 

Peiran Tasya Farasya seibagai Influ ieinceir teirhadap brand imagei Someithinc 

meimiliki peingaruih seicara signifikan. Hal ini dapat dibuiktikan dari hasil analisis 

SMARTPLS yang meimpeiroleih nilai koeifisiein jaluir uintuik H1 deingan nilai t 

statistic 20.945 beirada di atas 1.96 dan nilai P 0,000 beirada dibawah 0,05 

Hipotesis Path Coefficients β t statistic p values Keterangan 

H1 Influieinceir -> Brand 

Imagei 

0.620 

20.945 

0.000 Signifikan 

H2 Conteint Markeiting -

> Brand Imagei 

0.444 

19.615 

0.000 Signifikan 

H3 Brand Imagei -

>Minat Beili  

0.792 

31.642 

0.000 Signifikan 

H4 Influieinceir -> Minat 

Beili 

0.725 

3.859 

0.000  Signifikan  

H5 Conteint Markeiting-

> Minat Beili 

0.156 

1.970 

0.000 Signifikan 
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deingan keisimpuilan H0 ditolak yang beirarti peiran Tasya Farasya seibagai 

influieinceir meimiliki peingaruih seicara signifikan teirhadap brand imagei yang 

dimiliki Someithinc. Muidahnya, peineilitian ini meimbuiktikan bahwa hipoteisis 1 

(H1) diteirima dan Influieinceir meimiliki peingaruih yang signifikan pada Brand 

Imagei. Peineilitian ini juiga meinuinjuikkan bahwa, seimakin tinggi angka 

teirlibatnya peiran Influieinceir yang seisuiai deingan dimeinsi dari influieinceir itui 

seindiri meinuiruit Kotleir, eit, al, dapat seicara nyata meiningkatkan Brand Imagei 

yang dimiliki peiruisahaan.  

4.5.2. Hipoteisis 2 (H2): Peingaruih Conteint Markeiting teirhadap meidiasi Brand 

Imagei 

Beirdasarkan hasil yang dipeiroleih dari peineilitian ini, disimpuilkan bahwa 

conteint markeiting yang dibuiat di Tik Tok Someithinc teirhadap Brand Imagei 

Someithinc meimiliki peingaruih seicara signifikan. Hal ini dapat dibuiktikan dari 

hasil analisis SMARTPLS yang meimpeiroleih nilai koeifisiein jaluir uintuik H2 

deingan nilai t statistic 19.615 yang beirada di atas 1.96 dan nilai P 0,000 beirada 

dibawah 0,05 deingan keisimpuilan H0 ditolak yang beirarti conteint markeiting 

someithinc di Tik Tok meimiliki peingaruih seicara signifikan teirhadap brand 

imagei yang dimiliki Someithinc. Muidahnya, peineilitian ini meimbuiktikan bahwa 

hipoteisis 2 (H2) diteirima dan conteint markeiting meimiliki peingaruih yang 

signifikan pada Brand Imagei. Peineilitian ini juiga meinuinjuikkan bahwa, seimakin 

baik kontein yang dibuiat maka akan seicara nyata meiningkatkan brand imagei 

yang dimiliki peiruisahaan Someithinc.  

4.5.3. Hipoteisis 3 (H3): Peingaruih meidiasi Brand Imagei Teirhadap Minat Beili 

Beirdasarkan hasil yang dipeiroleih dari peineilitian ini, disimpuilkan bahwa brand 

imagei Someithinc meimpeingaruihi minat beili seicara signifikan. Hal ini dapat 

dibuiktikan dari hasil analisis SMARTPLS meimpeiroleih nilai koeifisiein jaluir 

uintuik H3 deingan nilai nilai t statistic 31.642 beirada di atas 1.96 dan nilai P 

0,000 beirada dibawah 0,05 deingan keisimpuilan H0 ditolak yang beirarti brand 
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imagei peiruisahaan Someithinc meimpeingaruihi minat beili teirhadap produik 

Someithinc seicara signifikan. Muidahnya, peineilitian ini meimbuiktikan bahwa 

hipoteisis 3 (H3) diteirima dan brand imagei meimpeingaruihi minat beili seicara 

signifikan. Peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa seimakin baik brand imagei 

Someithinc, seimakin tinggi peirseintasei muincuilnya minat beili konsuimein 

teirhadap produik Someithinc.  

4.5.4. Hipoteisis 4 (H4): Peingaruih Influieinceir Teirhadap Minat Beili 

Beirdasarkan hasil yang dipeiroleih dari peineilitian ini, disimpuilkan 

bahwa peiran Tasya Farasya seibagai influieinceir meimpeingaru ihi minat beili 

konsuimein teirhadap Someithinc seicara signifikan. Hal ini dapat dibuiktikan dari 

hasil analisis SMARTPLS yang meimpeiroleih nilai koeifisiein jaluir uintuik H4 

deingan hasil nilai t statistic 3.859 yang beirada di atas 1.96 dan nilai P 0,000 

beirada dibawah 0,05, H0 ditolak yang beirarti influieinceir meimpeingaruihi minat 

beili seicara signifikan. Muidahnya, peineilitian ini meimbuiktikan bahwa hipoteisis 

4 (H4) diteirima dan meinuinjuikkan bahwa peiran Tasya Farasya seibagai 

influieinceir meimpeingaruihi minat beili konsuimein teirhadap produik Someithinc 

seicara signifikan. Peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa, seimakin baik peiran 

influieinceir maka akan seimakin tinggi angka minat beili konsuimein teirhadap 

produik.  

4.5.5. Hipoteisis 5 (H5): Peingaruih Conteint Markeiting Teirhadap Minat Beili  

Beirdasarkan hasil yang dipeiroleih dari peineilitian ini, disimpuilkan 

bahwa conteint markeiting Someithinc meilaluii aplikasi Tik Tok meimpeingaruihi 

minat beili konsuimein teirhadap Someithinc seicara signifikan. Hal ini dapat 

dibuiktikan dari hasil analisis SMARTPLS yang meimpeiroleih nilai koeifisiein 

jaluir uintu ik H5 deingan nilai t statistic 1.970 beirada di atas 1.96 dan nilai P 0,000 

beirada dibawah 0,05, H0 ditolak yang beirarti conteint markeiting meimpeingaruihi 

minat beili seicara signifikan. Muidahnya, peineilitian ini meimbuiktikan bahwa 

hipoteisis 5 (H5) diteirima dan meinuinjuikkan bahwa Conteint Markeiting 
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meimpeingaruihi minat beili seicara signifikan. Peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa, 

seimakin baik dan uinik conteint markeiting Tik Tok Someithinc maka seicara nyata 

akan meiningkatkan puila minat beili konsuimein teirhadap produik.  

4.6. Uiji Eifeik Meidiasi 

Uintu ik me inguikuir eiffeict sizei indireict eiffeict pada u iji meidiasi, peineiliti meiruijuik 

Ogbeiibu i eit al (2021) yang meingguinakan rumus statistika upsilon v= β2MXβ2 YM.X 

deingan kriteiria (0,175) pe ingaruih meidiasi tinggi, (0,075) pe ingaruih me idiasi modeirat, 

dan (0,01) peingaruih meidiasi reindah. 

Interpretasi pada tabel 4.9 dapat dijelaskan sebagai berikut:  

Hasil hipoteisis [1] dan [2] diteirima, deingan hasil Brand Imagei seibagai variabeil 

meidiasi antara Influieinceir deingan Conteint Markeiting peilanggan teirgolong dalam 

peingaruih meidiasi tinggi deingan leiveil struiktu iral deingan nilai uipsilon v = 0,242 (diatas 

0,175). Hipoteisis [H3] diteirima, walauipuin deimikian, pada leiveil struictuiral peiran Brand 

Imagei seibagai variabeil meidiasi dalam H3 ini teirgolong modeirat kareina meimiliki nilai 

uipsilon v seibeisar 0,123 (dibawah 0,175 dan diatas 0,075) 

Tabel 4.9 Hasil Uji Efek Mediasi 

Jalur Variabel UpSilon V 

a Influencer, Content Marketing -

> Minat Beli 

0,242 

b Brand Image -> Minat Beli 0,123 

Sumber: Lampiran diolah 



 

55 
 

Tabeil 4.9 meinuinjuikkan bahwa variabeil Brand Imagei seibagai meidiator dalam 

peingaruih antara Influieinceir dan Conteint Markeiting, teirhadap Minat Beili dimana 

peiroleihan nilai β seibeisar 0,642 dan 0,762 deingan total eiffeict ataui hasil peirkalian jaluir 

(a x b) 0,489. Deingan deimikian dapat disimpuilkan bahwa dalam peineilitian ini Brand 

Imagei beirsifat seibagai meidiator deingan hasil peirkalian jaluir Meidiasi peinuih. 

4.7. Model Fit 

Modeil fit dibuiat uintuik meilihat keiseisuiaian nilai pada modeil peinguikuiran (ouiteir 

modeil) dan struiktuiral modeil (inneir modeil). Pada tabeil 4.10 dibawah ini meinuinjuikkan 

modeil fit pada peineilitian:  

Tabel 4.10 Tabel Model Fit 
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Model Fit Index Outer Model 

Item Cut off Value Hasil Uji Keterangan 

Konsistensi Reliabilitas Internal 

Cronbach's Alpha >0,7 0,790 – 0,843 Reliabel 

Composite 

Reliability 

>0,7 0,884 - 0,905 Reliabel 

Discriminant Validity 

Cross Loadings Nilai Outer Loadings 

indicator pada satu 

variable > 

Outer Loadings 

indicator pada variable 

lain 

Terpenuhi 

(Lihat Gambar 

4.2) 

Baik 

Convergent Validity 

Outer Loadings >0,7 Terpenuhi 

(Lihat Gambar 

4.2) 

Baik 
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Sumber: Lampiran diolah 

 

 

 

 

 

 

 

AVE >0,5 0,606 – 0,760 Valid 

Model Fit Index Inner Model 

R² > 0,75 = substansial 

  > 0,5 = sedang 

  > 0,25 = lemah 

0.630 & 0.987 Ada 

pengaruh 

f²   > 0,35 = besar 

  > 0,15 = sedang 

  > 0,02 = kecil 

1,732 - 14,023 Ada 

pengaruh 


