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KAÌTAÌ PENGAÌNTAÌR 

 

 Saìyaì mengucaìpkaìn syukur kepaìdaì Tuhaìn Yaìng Maìhaì Esaì aìtaìs berkaìt, 

raìhmaìt, daìn kaìsih kaìruniaì-Nyaì sehinggaì saìyaì daìpaìt menyelesaìikaìn skripsi ini yaìng 

berjudul “Pengaìruh Strategi Marketing Sociaìl Mediaì Influencer daìn Content 

Maìrketing terhaìdaìp Minaìt Beli Customer Gudaìngbaìn_Bdg”. Skripsi ini disusun 

sebaìgaìi saìlaìh saìtu syaìraìt untuk memperoleh gelaìr Saìrjaìnaì Bisnis di Prograìm Studi 

Kewiraìusaìhaìaìn, Faìkultaìs Bisnis, Universitaìs AÌgung Podomoro. Daìlaìm proses 

penyusunaìn skripsi ini, saìyaì mendaìpaìt dukungaìn daìn baìntuaìn daìri baìnyaìk pihaìk. 

Oleh kaìrenaì itu, saìyaì ingin menyaìmpaìikaìn raìsaì terimaì kaìsih kepaìdaì: 

(1) Ibu Maìriaì Dini Gilaìng Praìthivi, S.S., M.M, selaìku dosen pembimbing daìn 

ketuaì prograìm studi faìkultaìs kewiraìusaìhaìaìn daìn bisnis  Universitaìs AÌgung 

Podomoro yaìng telaìh menyediaìkaìn waìktu, tenaìgaì, daìn aìraìhaìn untuk saìyaì 

menyusun skripsi ini;  

(2) Responden yaìitu seluruh pengikut Gudaìngbaìn_Bdg yaìng telaìh membaìntu 

memberikaìn waìktu untuk mengisi kuesioner untuk melaìkukaìn penelitiaìn 

ini; 

(3) Keluaìrgaì daìn saìhaìbaìt yaìng telaìh memberikaìn baìntuaìn moraìl daìn maìteriaìl, 

semaìngaìt, doaì, daìn dukungaìn selaìmaì proses pengerjaìaìn skripsi ini. 

 

 Sebaìgaìi penutup, saìyaì berdoaì aìgaìr Tuhaìn Yaìng Maìhaì Esaì membaìlaìs 

semuaì kebaìikaìn daìri pihaìk-pihaìk yaìng telaìh membaìntu saìyaì selaìmaì proses 

penulisaìn skripsi ini. Saìyaì jugaì berhaìraìp skripsi ini daìpaìt memberikaìn maìnfaìaìt 

baìgi perkembaìngaìn ilmu pengetaìhuaìn di maìsaì yaìng aìkaìn daìtaìng. 

 

Jaìkaìrtaì, 10 Jaìnuaìri 2025 
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