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INDONESIA SEBAGAI PERUSAHAAN MAKANAN
RINGAN TRADISIONAL INDONESIA

Industri Fast Moving Consumer Goods (FMCG) di Indonesia merupakan pasar
yang sangat berpotensi. Salah satu produk yang tergolong di dalamnya adalah

produk makanan ringa 2ck denoan pe an_penjualan yang kuat. Hal ini

didukung dengan ting g masyarakat Indonesia. Melihat

tren pariwisata Indo abeli oleh-oleh, makanan ringan

sebagai salah satu pra at diminati. Dengan diketahuinya

hal tersebut, SLAVH s pada perencanaan dan

pengembangan bisnis tradisional Indonesia. Laporan ini
akan memuat perenc: 5 dengan menggunakan Business
Model Canvas, SWO ari hasil analisis, selanjutnya akan

disusun strategi penge S Snack Indonesia.
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